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内容概要

　　本书以中央义化体制改革的指导方针为标尺，观察中国正在全面展开的传媒体制改革的生动实践
，以中国传媒体制改革的丰富经验和海外五国传媒体制的广阔图景印证中国文化体制改革的日标设计
与现实期待。
本书以对美国传媒体制的深刻剖析和对中央关于义化体制改革义件精神的全面领会见长。
本书是一部在中国传媒体制改革中涌现的，又将有益于传媒体制改革推进的理论与实践相结合的成功
之作。
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作者简介

　　辜晓进，1956年生于南京，中国人民大学新闻学院研究生毕业，法学硕士，高级编辑。
从事报纸编辑工作20余年，现任深圳报业集团总编助理，高级研究员。
迄今发表各类作品逾300万字，其中20多篇分别获中国国际新闻奖、中国时事报道奖、全国科技新闻优
秀论文奖、首届全国现实题材科学文艺奖等奖项。
1998年获广东新闻最高奖“金枪奖”。
现为中国科普作家协会会员，中国科技新闻学会理事，北京大学新闻与传播学院研究生导师。
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书籍目录

总序 为传媒体制改革提供理论支持绪论 美国新闻传媒的形成与发展第一节 报纸由党派化走向大众化
一、报纸诞生与政府无关二、政党报纸水火难容三、五十年实现大众化第二节 广播电台十年成大器一
、新闻广播来势汹涌二、报纸广播互成冤家三、广播普及大势所趋第三节 新闻电视后来居上一、漫漫
电视技术之路二、彩色电视因战争而迟到三、有线电视卫星电视接踵而来第一章　新闻自由与政府控
制第一节 禁锢自由的黑暗时期一、报纸上街政府惧怕二、突破第一个禁区三、新闻自由第一案四、以
印花税压制报业第二节 早期政府与新闻界的关系一、《独立宣言》包含的自由思想二、宪法《第一修
正案》艰难诞生三、报刊的“混乱”与政府打压四、开明总统的宽容与矛盾第三节 非常时期的新闻管
制一、南北战争期间温和的新闻检查二、第一次世界大战与新闻控制三、第二次世界大战与战时新闻
局四、冷战对言论自由的影响五、越战、海湾战争及“9·11”事件影响深远第四节 官方新闻机构的
建立与运作一、新闻署的建立与演变二、对外广播不忌“宣传”第五节 政府与新闻界的博弈一、全国
大报与地方官的较量二、五角大楼文件与司法部禁令三、水门事件与媒体正义四、保护新闻来源与“
藐视法庭”第二章　当前媒体的法律环境第一节 《信息自由法》与新闻采集权一、《信息自由法》的
诞生及演变二、《信息自由法》的应用三、有关《信息自由法》的媒体诉讼四、公开会议内容的“阳
光法案”第二节 反诽谤法与新闻媒体一、诽谤的司法解释二、《第一修正案》对正当批评的保护三、
媒体批评公众人物的特权四、与广播电视和互联网相关的诽谤五、撤销报道与诽谤案的善后第三节 隐
私权法与新闻媒体一、隐私权法的保护范围二、媒体自我防护与联邦《隐私权法》三、隐私权法与互
联网第四节 媒体广告的法律限制一、媒体刊登广告的自由二、《第一修正案》对广告的有限保护三、
《拉纳姆法》与虚假广告四、全国广告管理五、地方管理及刊登者责任第三章　报业组织与管理第一
节 所有权及市场进出一、市场的准入与准出二、报纸的所有权类型三、企业兼并与报业集团化四、报
纸保护与JOA第二节 数量与产业布局一、报纸种类与数量二、市场分布与转变三、星期天刊的市场占
有四、十大报业集团简介第三节 报业组织结构与编辑管理一、日报组织结构二、集团组织结构三、“
两分开”原则四、报纸编辑管理第四节 赢利模式与经营管理一、报业赢利模式二、报业发行管理三、
报业广告管理四、成本构成与税收优惠第四章　广播电视组织与管理第一节 广播电台产业一、广播电
台种类二、广播节 目类型三、广播电台的集约化趋势四、电台组织结构与赢利模式第一节 电视产业
一、电视台的所有权及种类二、主要节 目类型及来源三、电视台的组织结构及日常管理四、电视赢利
模式及广告经营第三节 对广播电视的宏观控制一、两部大法把握产业方向二、一个机构形成执法体系
三、五大方面决定广播内容四、七大阵营影响电视运作第四节 广电产业管理规则一、所有权规则二、
许可证规则三、应急规则四、节 目控制规则五、广告控制规则六、FCC处罚规则第五节 有线电视管理
一、地方授权经营二、收费规则多次改变三、“必须传送”与“同意转播”第五章　期刊与网络管理
第一节 美国期刊之稳定发展一、期刊发展简史二、专业化与多样化趋势三、美国期刊主要类型四、期
刊的组织结构与成本构成五、主要期刊公司简介第二节 互联网成时代新宠一、互联网现状二、与传统
媒体融合三、政府对互联网的管理第六章　报刊发行量稽核制度与媒体自律第一节 报刊发行量稽核制
度一、公平需求催生审计组织二、ABC组织结构及经费来源三、会员资格及权利义务四、有价定义及
发行量申报标准五、《发行人陈述》与审计要求六、发行促销规则七、违规处罚第二节 媒体新闻自律
一、美国报纸主编协会与《新闻规则》二、职业新闻工作者协会与《道德守则》三、广播电视道德准
则四、新闻单位的自我约束附录 美国信息自由法
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