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内容概要

我国加入世界贸易组织后，中国传媒集团进一步置身于国际传播的大环境中。
过去中国传媒业的竞争都是体制内的竞争，是同一体制下不同媒体形式的竞争，而今后的竞争将是直
面国际传媒而进行的不同体制之间的竞争。
全球时代的来临，意味着任何国家，民族都不可能处于封闭状态，而必须以开放的姿态面对传媒全球
化的挑战。
所以，中国传媒集团为应对全球一体化的传播竞争环境所进行的组织转型和变革已刻不容缓。
    全球化传播环境的变化将直接推动中国传媒集团组织的质的飞跃。
组织转型和变革已摆到中国传媒集团的议事日程上，以组织转型去适应竞争异常激烈的传播环境是中
国传媒集团转型和变革的唯一出路。
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作者简介

傅平 复旦大学经济学硕士、管理学博士。
研究方向为传媒变革、战略管理、人力资源管理和企业文化等。
上海电视艺术家协会会员，现就职于SMG新闻传媒集团东视音乐频道，任监制。

    1986年起，曾在上海人民广播电台，上海有线电视台、上海东方电视台的记者、编辑、编导、监制
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