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内容概要

香港部分学生写文章有三大弊病：方言泛滥、文白夹杂、语法欧化。
教师批改作文往往为此头疼不已。
《咬文嚼字》探讨如何选词用语。
剖析病句错句，文章短小精悍，言之有物，百家会诊。
一针见血。
读者若能细加玩味，必定文从字顺、表达无间矣。
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章节摘录

版权页：插图：二是道德上的暖昧。
为了“吸引眼球”，某些广告往往喜欢“闪烁其词”，就像风尘女子挤眉弄眼一样，竭尽挑逗之能事
。
某酿酒饮料公司，除在报上刊登大幅广告外，还做了十六块霓虹灯广告。
广告画面是一旧式装束的女子，羞人答答地坐在磨盘前。
画面上的广告语是：“绵绵二房，回味悠长。
”有关部门认定这则广告“宣扬腐朽道德，违背社会风尚”。
厂家辩解说：这家公司最初是靠两间草房起家的，所以广告语中用了“二房”。
我想，他们肯定是知道汉语中的“二房”是具有特定含义的，只不过利用词的多义性作一番浼辩而已
。
无独有偶，最近又发生了一件类似的广告案。
有家广告公司，为户外广告牌招租，制作了一则广告。
招租就招租呗，广告设计者偏偏不用“租”字，而是别出心裁地用了一个“包”。
广告画面以一年轻女性剪影为背景，衬上一句广告语：“就等你来包！
⋯包”字当然也是个多义词，但在“包二奶包小蜜”高频率使用的社会背景下，用这个“包”字希望
产生怎样的联想，是司马昭之心路人皆知的。
三是文字的拙劣。
我可以断言，作为一种公开发布的应用文体，文宇差错率最高的，非广告莫属。
有些广告人运用文字，目无规范已经到了随心所欲的地步。
某房产公司开盘，广告中竞将“准予出售”误为“难予出售”，这不是和自己开玩笑吗？
另有一家房产公司，在介绍自己的楼盘时，说“有尊容优雅的王子公寓，也有恬静悠然的东兰兴城”
。
这里说的“尊容”，想来不是尊称别人的容貌，而是尊贵从容的略称，未免太莫名其妙了吧。
我曾去过一家饭店，墙上有鲜红的八个大字：“营养直达你的心脏！
”当时看得我心惊肉跳，不知广告为何做得如此杀气腾腾。
更令人匪夷所思的是一则旅游广告：“当蛤蟆遇上天鹅，当牛粪遇上鲜花，当旅友遇上⋯⋯（此处略
去旅游景点——笔者），一切便如《诗经》里所描述的——‘关关雎鸠，在河之洲；窈窕淑女，君子
好逑。
”’这样的广告，岂不是对游客公开的侮辱？
广告已成为社会文化环境的重要组成部分。
上述问题的存在，不仅影响广告自身的宣传效果，还会导致环境污染，和精神文明建设背道而驰，因
此是不能掉以轻心的。
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媒体关注与评论

　　《咬文嚼字》以简短精警、富赡实用见称。
香港语文老师一周三十课时，无论备课或求“个人增值”，参考《咬文嚼字》是最好的选择。
合订本尢宜久藏多查、常阅短读。
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编辑推荐

《咬文嚼字(合订本2003)》不仅批评了种种语言文字方面的错误，而且还提供了不少正面的知识。
文章短小精悍，富有趣味性，读起来很有兴趣。
“咬文嚼字”是民族文化的优良传统，也是现代社会人人必备的基本语文素养；《咬文嚼字(合订
本2003)》是语言文字规范化、标准化建设的一支生力军，更是语言文字工作者的良师益友。
《咬文嚼字》我每期必读。
从中既能汲取新的知识，又能温故知新，还能引发思考甚至研究。
在这本刊物上，香港的读者有时还能发现港澳地区用语与内地的差异。
诸如此类，正是语言研究引人入胜之处，也是《咬文嚼字》吸引我的地方。
《咬文嚼字》以简短精警、富赡实用见称。
香港语文老师一周三十课时，无论备课或求“个人增值”，参考《咬文嚼字》是最好的选择。
合订本尤宜久藏多查、常阅短读。
文字要准确，就需读《咬文嚼字》；多读《咬文嚼字》，文字更精当。
单文独字虽为小小的个体，可是植根于渊博的文化整体。
以小识大，识字炼字绝非小事。
香港部分学生写文章有三大弊病：方言泛滥、文白夹杂、语法欧化。
老师批改作文往往为此头疼不已。
《咬文嚼字》探讨如何选词用语，剖析病句错句，文章短小精悍，言之有物、百家会诊，一针见血。
读者若能细加玩味，必定文从字顺、表达无间矣。
话说新词规范化、从“非典”说到缩略语、“八段”和“九段”、“二八妙龄”？
何谓“间不容发”、“牛鞭”与“牛耳”、圆明园是谁烧的、“五脏六肺”说不通、何谓“坐大”、
“惟一”还是“唯一”？
说“捣浆糊”的“捣”“想象”还是“想像”？
“著作等身”的由来、男子也可送秋波、“守望相助”的新生、雨果能参加“法国大革命”吗？
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