
第一图书网, tushu007.com
<<广告管理实务/现代广告学教程系列>>

图书基本信息

书名：<<广告管理实务/现代广告学教程系列>>

13位ISBN编号：9787806277133

10位ISBN编号：7806277137

出版时间：2001-9

出版时间：东方出版中心

作者：赵洁 编

页数：345

字数：240000

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告管理实务/现代广告学教程系列>>

内容概要

广告管理是广告事业运行的整合机制，其目的在于使广告事业各个组成部分协调行动，在法律允许的
范围内更好地达成广告主的目标，引导消费、促进经济。
本书从广告运作管理机制、行政执法监督管理机制、社会监督机制、广告业自我约束机制四个方面论
述广告管理的主要内容，包括：广告管理概述、营销传播决策管理、广告信息传播决策管理、广告作
业流程管理、广告公司经营管理、政府对广告行业的监督管理、广告行业自律与社会监督、外国广告
管理举要等。
书中附有精彩案例，可供借鉴；书末收录《广告法》、《广告管理条例》及其实施细则、《广告活动
道德规范》、《广告行业公平竞争自律守则》等法律规约。
本书可作广告学专业教材，也可供专业工作者参考。
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