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内容概要

如果你没做过家电产品，就不会了解真正的中国市场；如果你想深刻理解中国市场，那就应该去做家
电产品。
    在中国市场经济20多年的大发展中，家电业无疑是公认的市场化程度最高的行业。
    从20世纪80年代至今，是中国家电业风雨兼程的20余年。
在跌宕起伏的发展历程中，伴随着那场革名的世纪价格战，一批批的品牌起来一了，又倒下了，并造
就了海尔、长虹、TCL、康佳等历经磨炼的知名品牌。
更重要的是，家电业的这段市场经验对中国所有企业的发展都具有不可多得的借鉴意义。
    不堪回首的回忆？
刻内铭心的经历？
    10大营销人10年营销实战精华。
    本书以金庸武侠小说《笑傲江湖》中门派斗争的故事来诠释中国这个特殊的市场——江湖，或许就
是中国市场的最好注解。
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作者简介

李智平，美国丹佛大学文学博士，中国传统文化与现代管理研究学会会长，中国家电营销精英俱乐部
主席。
曾任美国通用电气公司克顿维尔管理学院资深讲师多年，‘三国志’培训联盟创始人兼运营总监，玄
圆文化管理咨询有限责任公司离级咨询顾问。

    曾为汤姆森多媒体、长虹集团、科龙电器、美的集团、TCL集团、广东电信、PHILIPS，伊莱克斯、
北大方正等多著名企业提供过咨询服务。
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题记第一回 邻狐冲春风得意 岳不群妙话营销  顶着炮火前进——华山集团的腾飞  论道营销——消费者
需求究竟算哪根葱  争久必合，合久必分——五岳战略联盟的幌子  令孤冲日记之《认识营销的第一天
》第二回 福威公司战略失利 嵩山华山首次交兵  福威公司风光不再——战略战术双重失误  左冷禅的如
意算盘——“吃落水狗”理论初出炉  令狐冲日记之《名牌三步曲》第三回 林平之入赘华山 令狐冲含
犯离职  华山公司大有斩获——岳不群嫁了女儿得福威  称职总监对公司的反思——改革、改革再改革  
令狐冲日记之《中国营销四大败笔》第四回 令狐冲走马挂帅 岳不群价格出击  女强人的惊人之举——
不拘一格选人才  令狐冲加盟恒山公司——把握好金子第二次发光的时机  立马华山第一峰——“华山
论剑”降价让利大利行动  令狐冲日记之《对价格战的反思》第五回 岳不群广告攻城 令狐冲促销取胜  
头脑风暴法——众“智”成城  广告战狼烟四起——找准位置，攻其一点  江湖代有新招出——借鉴旧
招悟出新招  令狐悟日记之《广告战经验总结》第六回 恒山渠道先制人 泰山终端再起火  如何知彼——
从研究对手的广告策略入手  恒山的渠道战略——把握终端，方能不受制于人  华山的渠道战略——维
持商流和物流相一致  丐帮与泰山之争——对家电连锁巨头的策略挑战  从泰山和昆仑说起——专卖店
渠道痛则变，变则通  令狐冲日记之《渠道实战日记》第七回 富企强市贵研发 并购重组重策略第八回 
董事长把握战机 总经理大展才华第九回 团队精神凝力量 恒山公司有人才第十回 左冷禅包修改制 岳不
群顾机公关第十一回 令狐冲资本变身 风清扬归结江湖后记
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编辑推荐

　　商场如战场。
如何在商场世界里傲视群雄？
《傲笑江湖[中国企业营销版]》以一种新颖的方式，为读者讲述了一个营销战略致胜的经典故事。
　　——国际经理人学会会长　　营销是一门科学，也是一门艺术，更是人类智慧的一种完美休一周
。
《傲笑江湖》向读者描绘了一场家电业的经典营销大战。
硝烟弥漫的背后，我们可以领悟出经典的营销智慧。
　　——亚洲营销学会主席
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