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内容概要

罗斯福说：如果不做总统，就做广告人。
石破开惊，一语道明了广告在现代生活中的地位。
广告已成为商品经济活动中重要的传媒工具和产品促销手段，是消费过程中不可缺少的生活内容，它
通过大容量、快节奏的传播手段，深入到人类生活的每一个层面。
    然而，广告是什么？
    对一位少女来说，也许意味着某种新上市的化妆品；对一位在校的大学生来说，广告也许是一则名
牌电脑的消息；对音乐发烧友来说，广告也许是一场难得的音乐会；对病人来说，广告也许是一种好
的药品⋯⋯    广告的媒体众多、形式多样、有报纸广告、电视广告、广播广告、杂志广告、直邮广告
、户外广告、POP广告、网络广告等等。
广告的目的就是：推销产品或产品信息，塑造企业形象，引导和说服消费者，刺激市场消费，提高市
场占有率。
所以在进行广告设计时，我们应该是根据消费者的心理，产品性质以及市场情况，对目标消费者的消
费理由来进行创意定位。
    本书以近年来国内外广告创意中的新思维、新方法为主要内容，围绕着艺术设计人员的要求进行分
类整理，为艺术设计人员的图形广告创意提供最近的借鉴资料。
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