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内容概要

进入21世纪以来，中国文化产业和文化市场的发展极为迅猛，但发展过程中出现的问题也与日俱增。
比如，在人们精神生活日益多元化的形势下，文化企业如何生产出满足消费者需求的文化产品？
在文化市场竞争日趋激烈的境遇下，文化企业如何增强自身的实力扩大市场份额？
在全球经济一体化的背景下，文化企业如何通过市场营销走向国际市场？
面对上述的挑战和考验，中国的文化市场主体应该说还没有做好充分的准备。
而这一节在一定程度上都有赖于中国文化市场营销的不懈努力。
　　市场营销学已经是一门较为成熟的学科，但由于文化市场有其特殊性，一般市场营销理论并不能
完全适应。
而且，当前中国文化市场营销的分析系统还缺乏规范的分析框架和话语关系。
因此，积极引入国外先进的管理与经营分析成果，结合中国实践，创建符合中国文化市场发展阶段的
解释和损伤体系，是建设有中国特色文化市场营销学的题中之义。
　　本教材是为建设中国文化市场营销学的学科体系做了些探索和尝试。
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