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内容概要

品牌是企业的标志，也是企业的根基，又是商家出奇致胜、压倒对手、争夺市场、开辟财源的威力强
大的武器。
  　商界的竞争，实际上是品牌的竞争。
  　因此，每一家企业，每一个商人，都把创建、营造能够风行世界的品牌视为事业的最高目标，也
把维护和利用这种品牌看作人生的最大目的。
  　然而，创建与维护品牌的过程绝不像逛马路那么写意。
此中波谲云诡，杀机四伏；牛事未了，马事又来。
创建品牌固然不易，维护品牌更其艰难。
商家若没有足够的胆略和智慧，再硬的牌子也可能在激烈的竞争中被对手踢倒、打烂，从此消失无踪
。
    品牌的胜利，又是胆略与商业智慧的胜利。
    本书就此搜集中外商场上100个品牌致胜的特例，故事简明生动，涉及各类行业；此中奇招迭出，令
人眼界大开。
无论你是商人、企业家还是期望改变命运的普通读者，都可以从书中获取一些宝贵的启示。
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略34）埃及长绒棉怎样成为“白色金子”35）红星瓷厂的致胜新招36）“威尔玛特”和气生财37）“
集食谱之大成”的杂货店38）“过时公司”回生有术39）“钻石之王”的广告之道40）马自达的“建
议箱”41）日清方便面的从无到有42）埃里克森除旧换新43）精工表决胜三招44）“A”字牌啤酒狠抓
质量与管理45）名牌“圣米格尔”的成功因素46）科研造就“拜耳”⋯⋯
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章节摘录

　　送给戴安娜的“罗耶倍”手袋　　戴安娜王妃已香销玉殒，而1982年，她与英王子查尔斯的新婚
大礼，为世界瞩目，各国王室首脑纷纷赠送精美佳品，西班牙王室赠送的是一只手袋。
　　这个皮革手袋，乃是该国极有名气的产品，它的牌子为“罗耶倍”（LOEWE）。
这牌子的皮革制品从创立以来，一直是西班牙王室的御用品，它不仅是高级皮革的代名词，甚至在国
际市场成为西班牙商品的代表。
正因为它饮誉全球，所以它行销于世界100多个国家和地区，年销售额达数亿美元。
　　“罗耶倍”名牌是由德国人恩利格·罗耶倍·罗斯巴克于1846年在西班牙首都马德里创立的。
那时罗耶倍作为一个无职业者来到马德里谋生，他发现这里的皮革处理技术十分高明。
据说由于马德里曾经是伊斯兰教徒所占之地，故留下了优良的制革传统技术。
　　罗耶倍是位精明的人，他专心致志钻研制革技术，将传统技术进行改革，终于研究成功一种既继
承当地的传统技术，又赋予新的科学技艺的罗耶倍式制革方法，这为该牌子成名奠定了基础。
以后，他在成品制作上又别出心裁而不断获得成功。
　　罗耶倍的创牌之道先是借势借力，继而人有我好。
兵B有说：“艰于力则借敌之力，难于诛则借敌之刃，乏于财则借敌之财，缺于物则借敌之物，缺军
将则借敌之军将，不可智谋则借敌之智谋。
”罗耶倍就是从当地民间和银行“借”来了自己所缺乏的制革技术和资本，并很快转为自己的东西。
这就是经营中的借鸡下蛋策略。
　　皮革手袋是一种较通用的日用品，很多人都会制作，因而国际市场上竞争颇为激烈。
罗耶倍这个牌子能立于不败之地，很关键的一招就是注重产品时刻保持“人有我好”的特点，使到在
同行同类产品中高人一筹，在竞争中显出自己的优势。
　　罗耶倍皮革品最明显的与众不同的特点是选皮革强调优良，造型讲究美观新奇，制作注重精细牢
固。
特别值得一提的，其产品的任何小配件，诸如拉链、金属小扣或锁头，都尽可能自己制作，以保证质
量的上乘，个别配件发外加工，也严格按规定制作。
在成品装配前，还对各种部件再次检验，以防不合格品漏网出厂。
因此，其产品售出后，没有发生退货或索赔现象，保持着信得过的美誉。
　　⋯⋯
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