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前言

做广告等于找死，不做广告等于等死。
这是中国许多企业面临的困惑，大家普遍感到中国的广告营销环境与十年前完全不同了，营销推广的
效果也大打折扣，过去的一些老套路已不能适应新的市场形势，中国企业正处在一个发展的十字路口
。
企业发现现在硬广告已开始失灵，投入的广告费大都打了水漂，为什么会出现这种情况？
首先，铺天盖地的广告轰炸给观众造成视觉疲劳，许多人已经厌倦广告，可以说反感、怀疑和排斥的
绝不在少数。
有一个现象非常有意思：某城市自来水公司惊奇地发现，每到电视剧播完之后，整个城市就出现用水
高峰，水表字儿就直线上升，为什么？
因为观众都上厕所去了，结果“客厅空了，厕所满了！
”即使没上厕所的也都纷纷跳台选台。
这种现象，自来水公司自然高兴。
但企业却惨了，因为观众不看广告，这些花钱打出去的广告还有什么用呢？
有的观众甚至说：吹牛皮大赛开始了，这样企业的广告费就打了水漂。
其次，广告环境变了，人们的选择空间更大。
过去只有几个电视台，几个频道，一张报纸也只有几个版，而现在上百个电视频道，一张报纸数十页
，哪里看得过来？
观众只能一扫而过，广告效果自然大打折扣。
再则广告费居高不下，节节攀升。
以央视黄金时段招标为例，企业为争得黄金时段，拼钱拼实力，打得头破血流。
从开始的十几亿上升到50多个亿，企业为争得黄金段位付出了高昂的代价，效果如何？
真得要打个问号。
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内容概要

　　为什么全球赞助金额居高不下、直线攀升？
为什么奥运门槛这么高企业还抢着买单？
为什么全国的赞助活动会一浪高过一浪？
这许多问号的背后，只说明一个问题：赞助活动日渐升温，赞助已形成一个巨大的显性市场，浮出水
面。
至于为什么人们会这样乐此不疲、推波助澜，这就是《赞助天机》即将破译的奥秘。
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作者简介

张春健，亚洲顶尖赞助专家、中国广告俱乐部副主席、天下赞助网创办人、北京人文大学策划系客座
教授、天下共赢机构董事长。
曾在政府机构任职。
1992年，辞职下海，办过公司，做过媒体、经营过实业，曾任某著名集团公司的广告策划总监，操作
过众多有影响的大型活动，积累了丰富的赞助活动运作实战经验。
主要著作：《广告赞助实战手册》《赞助运作指南》《团队实战教练》《创业空手道》主要荣誉：
“2006年中国品牌创新十大策划人”、被清华大学评为“中国杰出培训师”。
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章节摘录

有时候，他们的意见或者观点往往会成为整个舆论导向的风向标，或者成为整个事件的转折点。
同时有些专栏是王牌保留节目，拥有一大批忠实读者。
因此，除了联系记者、编辑外，还要和这些专栏作家打得火热，并建立一个信息库。
找媒体说什么有些朋友经常抱怨：我这么好的新闻，媒体为什么不感兴趣呢？
为什么不发表呢？
一句话就是：不对路！
因为你大部分东西都是站在企业的角度来考虑问题的，而媒体是站在大众的角度、整个社会的角度来
考虑的，而且新闻是不是新鲜、有没有卖点都是个问题，所以打不动媒体，吊不起媒体的胃口，这里
面的原因实在太复杂了，各有各的情况，也无法说清楚。
在这里我把媒体感兴趣的东西作一介绍。
媒体选择新闻价值有以下几点：关注公平。
如大小企业之间、地区与地区之间。
关注利益。
尤其是处于弱势群体，如普通消费者的利益维护。
关注生存。
每个企业的存亡都会牵涉到成百上千的家庭的生活来源问题，因此关注企业生存就是关注百姓生活的
一个体现。
关注发展。
发展是硬道理，企业发展了，国家也跟着发展，没有企业的发展，也就没有整个国家的发展和老百姓
的生活质量提高。
而对于普通市民的都市类报纸和晚报，则更侧重于微观化的、与本地百姓生活息息相关的企业信息的
传播，对企业来说，必须要用好这类报刊，最具有促销效果和当期利益的实现谁也比不过这类报刊。
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媒体关注与评论

这本书实在太可怕了，它把赞助界的所有天机都给泄露了。
　　——原刘晓庆经纪人、《大话赞助学》作者 王建中这是中国赞助业奉为“胜经”的教科书，如果
你想提高公司业绩和品牌知名度，我向你郑重推荐这本书。
　　——史玉柱东山再起的策划人 何学林这本书是作者根据多年赞助策划实战经历、上百场演讲速记
稿，历时一年反复修改写成的心血精品，语言鲜活生动，案例真实可信，捧着它，我感到异乎寻常的
分量，打开它，或许会为您的企业开启另一扇世界的窗户。
　　——中国企业家世纪论坛主席 何才庆人生智慧分为三个层次：一是能点燃和激发别人的火种；二
是能被点着的燃料；三是不能被点燃的石头。
本书中放射出的智慧光芒无疑是第一个层次的。
可以预见这本书将掀起中国图书市场新风潮，畅销全国。
　　——畅销书《细节决定成败》总策划 路野
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编辑推荐

《赞助天机》由企业管理出版社出版。
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