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内容概要

地理标志法律制度在世界范围内都处于一个刚刚建立的起始期，本书作者认为地理标志问题不仅仅是
法律问题，而更应当从地理标志经营管理、经济文化发展的角度来思考，本书视角独特、观点新颖，
值得阅读。
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章节摘录

　　当然，以此考量地理标志的知名度时也要注意有些地理标志产品的经营还很粗浅，甚至没有包装
，或者即使有包装也是预包装；有些则是因为没有品牌意识，即使在出口过程中也没有打上自己的地
理标志或其他品牌。
比如，山西的永济芦笋，出口量占中国出口量的一半，但在国内没有市场。
而且，其销售到国外的时候，主要是贴牌，为外企创牌，但这又不同于服装的贴牌，外商又非常认可
该地理标志产品，这种知名度在国际市场的经销商中的确存在，但没有出现在商品的包装上。
我们可以说地理标志的经营者的经营意识和手段需要提高，但目前的情况却是客观存在的。
　　第三，和同类产品的售价比。
　　知名度就是附加值，这种附加值也会直接体现在商品的售价或销量上，但因为地理标志产品的质
量与地域的关联性，真正的地理标志产品的产量是有限的，不可能无限扩大产量和销量，因此，地理
标志的知名度的高低最终会体现在其售价的高低上。
正如前文介绍，马家沟芹菜比其他地方产的芹菜高出几十元的价格也是其知名度的一个证明。
　　广东汕头市潮阳区的金玉三捻橄榄，售价是同类三捻橄榄的十多倍，每年收获季，当地乡镇领导
非常头痛，因为有关领导、各种关系户都要托关系购买此商品。
该商品在申报前事实上已经走精品路线，且产量有限，当地也未盲目扩大规模。
这无疑也证明了地理标志的知名度，说明其产品值得保护。
　　当然，我们不能简单地因为某个地理标志产品与同类产品的售价比不高就否认该地理标志的知名
度进而否认该地理标志的存在。
事实上，我国的大部分地理标志产品因为经营、管理、保护的不到位，致使其产品售价不高。
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