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内容概要

本书以入世后我国文化企业面临的挑战为背景，分析文化企业如何全面提高市场突破力和文化市场培
育过程中企业应承担的责任。
全书以国际化视角论述入世给我国文化企业带来的冲击以及目前已做出的政策性调整，从企业内部分
析目前文化企业面临的发展瓶颈，从外部分析文化企业提高市场突破力所需要的外部环境优化条件，
并就如何提高文化企业内部实力方面提出对策。
站在企业外部环境（即全球化）与内部环境（产业薄弱）全方位的高度，针对我国文化企业市场突破
力的提升路径给出了大量的对策性建议，其中，可操作性较强的对策性研究占全书的三分之二篇幅。
本书对政府管理部门有决策参考作用，对文化产业业内人士有市场操作指导作用。
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书籍目录

第一章 全球化时代的挑战与政策调整　一、WTO框架的冲击　（一）文化产品的不对称性　（二）
资源与市场的不对称　（三）已承诺开放领域的不对称　二、经济全球化的冲击　（一）文化产品的
冲击　（二）文化资本的冲击　（三）文化价值观的冲击　三、经济体制转轨的政策调整　（一）流
通领域的开放搞活触　（二）媒体进入市场实行产业化运作　（三）政策引领民间资本进入文化产业
第二章 文化企业市场发展瓶颈　一、创意产业人才匮乏　（一）新媒体艺术复合型创意人才短缺　（
二）人力资源管理缺乏体系内造血功能　（三）人才培养体系尚未建立健全　二、文化产品管理和营
销体系不健全　（一）文化企业管理效率创新不佳　（二）文化产品的市场营销体系不全　（三）文
化产品缺乏创新　三、文化企业产业化经营不足　（一）产业组织集约化程度低　（二）融资能力总
体低下　（三）文化资源开发过程中可持续性原则偏位第三章 文化企业产业要素的优化　一、文化企
业的空间要素优化　（一）城市群是文化产业发展的支撑　（二）城市会展业促进生产要素快速流通
　（三）区域一体化实现产业形态资源共享共赢　二、文化企业潜在文化资源要素的优化　（一）文
化企业的管理要素与企业家精神　（二）文化企业的产业关联要素与带动力　（三）文化企业的政策
要素与创业环境　三、文化企业制度要素的优化　（一）理顺政企关系　（二）提高政府制度供给能
力　（三）打造文化企业服务平台第四章 文化企业生产主体实力的提升　一、强化现有投资环境优势
　（一）繁荣民营经济　（二）提高文化产业集中度　（三）以高新技术为驱动条件　二、创造宽松
的文化经济政策⋯⋯第五章 文化市场经营主体实力的提升第六章 扩大消费主体寻求结构升级主要参
考文献后记
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编辑推荐

　　经济全球化是指资源在全球范围内的自由流动和配置。
在全球化语境下，经济上的支配性力量衍生出文化权势，发达国家凭借其雄厚资本建立的强势文化，
对中国文化产业发展构成了威胁和挑战，而巨大的变迁又要求用新的理论和方法来阐释当代文化的种
种问题、冲突、挑战和可能性，因为经济全球化导致企业经营不再是单一的本土化，而是多种文化主
体共存的经济环境，传统的文化理论显然已经不能适应时代的要求。
文化产业是公认的具有无限生机与活力的朝阳产业，在一些发达国家和地区已成为国民经济的重要支
柱产业。
《全球化时代文化企业市场突破力》以入世后我国文化企业面临的挑战为背景，分析文化企业如何全
面提高市场突破力和文化市场培育过程中企业应承担的责任。
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