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内容概要

本书从理论、市场、战略三方面对近年来北京地区的文化传媒产业的宏观形势及报纸、期刊、图书、
电视、电影、广播、网络等具体产业领域进行了研究，分析了首都经济、首都文化机制及在北京举办
的第29届奥运会与文化产业的关系，探讨了具体文化产业领域的市场、竞争、问题与对策，既比较全
面地总结了国有文化传媒产业的发展道路，也比较深入地考察了民营文化传媒产业的成长历程，并且
从机制、人才队伍、引进外资和文化安全等方面提出了发展建议。
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章节摘录

　　上篇 理论篇　　从全球范围来看，近20年来信息技术的迅猛发展激发了对公共传播事业的旺盛需
求，新兴的传媒业正成为文化产业中最重要的组成力量。
首都北京作为全国的政治、文化中心，拥有得天独厚的政治、经济、文化、信息资源和人才优势，集
中了包括《人民日报》、新华社、中央电视台、北广传媒、《北京青年报》等在内的国内著名传媒机
构以及90％以上的驻京海外传媒机构，网易、新浪、千龙新闻网等国内著名网络媒体也在此落户。
进入新世纪，北京已成为我国基础最好、最具规模的传媒产业群所在地，围绕这一特征，今天的首都
北京已经成为具有报刊、广播电视、图书音像出版、信息生产与中介服务、网络传媒等众多文化功能
的中心。
从发展现状看，首都的文化传媒产业正处于由传统的行政性国家垄断经营向市场化、产业化经营的转
变时期，市场主导的产业化经营和行政主导的事业化经营将在较长时期内并存。
从未来趋势看，首都的文化传媒产业由于国际传媒的挑战与奥运会的来临，正面临着极大的发展机遇
，但同时也存在着许多亟待解决的矛盾，需要我们正视与重视。
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编辑推荐

　　《2007首都文化传媒产业发展报告》是关于北京文化与传媒经济的。
全书分理论篇、市场篇和战略篇三大部分，共12章。
主要内容有：一是从宏观层面上研究北京文化传媒产业的现状、发展机遇，并基于此对文化传媒产业
困境进行分析；二是分门别类对构成首都文化传媒产业的各部分，如报纸、期刊、图书、广播、电视
、电影、网络等进行具体研究。
除了重点研究国有文化传媒产业外，还辟出专门章节关注民营文化传媒产业；三是探讨未来首都文化
传媒产业发展战略，从制定规划、加快创新、营造环境、培养人才、扩大开放、拓宽融资渠道、确保
文化安全等方面加以论述。
为便于读者了解有关历史背景，还附有2004年、2005年、2006年三年的北京文化传媒产业大事记。
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