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内容概要

本书的直接目的是建立知识产权理论化和学术法形成的最基本前提的基本概念——知识产权客体的理
论范畴，最终目的是推动知识产权的理论化与学术法的形成。
本书运用结构功能分析方法，深入地揭示了知识产权客体的一般的、本质的特征，不仅分析了其自然
属性，也从法律上建构了知识产权的法律特征，建立了知识产权客体的理论范畴。
同时，还有效地将具体的知识产权涵摄于本书所建构的知识产权客体的理论范畴之下。
不仅如此，本书还将所建构的知识产权客体的理论范畴与知识产权及其法律制度的特征与类型化联系
了起来，显示了本书建构的知识产权客体的理论范畴的理论价值和对知识产权法律制度较强的解释力
。
    读者对象：民商法学教学、研究人员等。
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作者简介

王太平，男，汉族，河北省成安县人。
湘潭大学法学院副教授、硕士研究生导师。
中南财经政法大学知识产权研究中心博士后研究人员，中国人民大学民商法学博士，中国法学会民法
学研究会理事。
主要从事知识产权基础理论研究，曾在《法学研究》、《知识产权》、《电子知识产权》、《中国版
权》等专业杂志发表知识产权学术论文20余篇，出版学术专著《知识产权法法律原则：理论基础与具
体构造》一部，主持或参与省部级以上课题研究5项。
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