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内容概要

　　本书以奥运旅游为例，对大型节事推动旅游目的地的国际化问题进行了初步探讨。
通过对历届奥运会旅游拉动效应分析，结合北京市目前的旅游统计数据，预期2008年北京奥运会对北
京市及其他奥运举办城市在奥运旅游人数、旅游收入以及旅游产业转型方面将产生的深远影响。
在借鉴历届奥运会拉动旅游发展的成功经验基础上，建议北京市应该采取措施，制定完整的奥运旅游
目标，扩大奥运旅游的拉动效应，防止奥运会后旅游萧条的出现，抓住奥运时机，加快旅游产业的成
功转型，并以此为契机尽快升级为国际性旅游目的地。
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