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内容概要

本书试图通过消费合宜性这一理念，揭示消费在人的生命尊严中所扮演的角色及人的消费在实现生命
尊严中所应当持有的伦理原则、道德立场，寻求现代人应当拥有的恰当的、合理的消费方式。
从消费与人的存在的关系出发，本书在现代市场经济中消费经济功能凸显的基本制度性架构下考察了
现代消费的特点、意义及其潜在的道德危险，基于此，本书勾勒出现代社会消费合宜性问题面对的诸
种难题，并相应地提出了难题破解的伦理对策，阐明了坚持以人为本，可持续地、公平地、适度地消
费，实现人与自然、人与人以及人与自身关系的和谐，是消费合宜性的真实内涵。
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作者简介

赵玲，女，1972年5月生，毕业于东南大学哲学与科学系，获哲学博士学位。
现为南京航空航天大学人文学院教师，副教授。
主要从事于应用伦理方向的研究工作，在《政治学研究》、《毛泽东邓小平理论研究》、《中国行政
管理》、《道德与文明》等刊物发表学术论文20多篇，与他人合著著作1部，主持江苏省哲学社会科学
规划项目1项，获得过江苏省高等学校二类优秀课程奖等奖项及中国矿业大学优秀青年骨干教师等荣
誉称号。
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