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内容概要

　　《电视产业价值链：理论与个案》在分析有关电视产业价值链理论、国内外发展现状的基础上，
探讨在当前电视产业政策环境下，电视传媒企业资源共享和产业价值链接的可能性，并通过电视产业
价值链整合系统，分析提升电视传媒企业核心竞争力的战略措施，同时为电视传媒企业多元化的资本
运作与产业价值链扩张提出建议，并进一步探讨电视传媒企业如何在数字电视运营中建立新的电视产
业价值链模式。
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作者简介

　　李岚，北京大学产业经济学博士后，中国人民大学传播学博士。
现任国家广播电影电视总局发展改革研究中心产业与经济研究所副所长、《广电蓝皮书》副主编、编
辑部主任，中国广播电视协会电视学研委会理事。
曾先后担任中央电视台《现在播报》、《财经前线》栏目策划编辑、主编，曾任教于中国青年政治学
院新闻与传播系。
　　主要研究领域为传媒经营管理、广播影视传播理论与实务。
目前兼任中央电视台等多家电视台、传媒上市公司战略发展研究顾问。
著有《中国电视产业评估体系与方法》、《中国电视前沿》、《水落石出：历史事件采访实录》、《
解放·传媒·现代性》（译著）等8本著作以及50多篇有影响的传媒研究学术论文和传媒市场调查报告
。
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