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前言

　  乍一听&ldquo;经济学&rdquo;，很多人的第一反应就是，经济学是一门很复杂、很难懂、让人望而
却步的学科，然而事实并非如此。
　  经济学是一门社会科学，它是以形形色色的经济活动和经济关系为研究对象，从本质来讲，它研
究的就是社会活动，就是人自身的活动。
　  不能否定社会上的一切经济现象没有了人的因素都会变得毫无意义，所以说经济学本身就是对人
在社会经济活动中的表现做的抽象总结和概述。
在生活中，很多看似和经济学没有太大关系的事，其实也是和经济学密切相关的。
　  比如，有两份工作摆在你面前，一份工作月薪6000元，另一份月薪3000元，你会挑哪一份？
很显然几乎所有的人都会选择前者。
　  再比如，假设你在一个人迹罕至的地方遇到了强盗，对方向你索要钱包，否则就要给你致命的伤
害，这时你又会选择什么？
无疑所有的人都会选择要命不要钱。
　  这些生活中的小细节看似和经济学没有多大关系，事实上，在人们作出上述选择时都已经在用经
济学的思维方式思考问题了。
　  所以说经济学与人们日常生活的关系可以说是休戚相关，你中有我，我中有你，难以分割，因此
在社会生活中我们需要懂点经济学知识，这样我们不仅可以在面对各种各样的经济现象时知道自己应
该怎么做，而且还能清楚地知道我们这么做的原因在哪里。
　  随着社会经济的发展，人们为了实现迅速致富的目的而开始使出浑身解数来增收，于是社会上出
现许多对消费者来讲非常真有诱惑力的叫卖词：&ldquo;跳楼价&rdquo;、&ldquo;放血促销&rdquo;
、&ldquo;赔本甩卖&rdquo;等等。
在这叫卖的诱惑下，很多不知情的消费者为了图便宜很可能一冲动就买了很多自己原本不太需要的东
西。
　  然而，在卖家喊着&ldquo;赔本甩卖&rdquo;的同时，他们真的赔了吗？
不见得，稍微懂点经济学常识的人都明白，这不过是卖家吸引客户的一种手段罢了，商品卖出后他们
不仅不会赔本，而且还赚得不少。
　  这就是经济学的魅力所在，它可以让商家学得更精明，让消费者变得更理智。
我们生活在一个被经济学充斥的社会中，我们无时无刻都要和经济学打交道，都要和经济学捉迷藏、
比智慧。
　  本书主要从生活中的消费陷阱、经济学智慧和经济学揭秘三大方面来介绍经济学与我们生活的密
切关系。
　  相信你在看完本书以后，对生活中很多原本令人费解的经济现象就会豁然开朗，同时也能收获很
多经济学智慧，在以后的生活中变得更理智、更精明。
当然鉴于编者水平有限，本书难免白璧有瑕，敬请广大读者见谅。
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内容概要

　  经济规律就像一把无形的手，它总是在默默地指挥着社会经济的运行和变化，我们可以不是什么
经济学家，但是我们不能不懂点经济学，否则我们就可能会被生活中各种各样的经济现象所混淆视听
，难以发现隐藏在经济现象下的经济原理和真实情况。
　  《生活中要懂点经济学》主要从生活中的消费陷阱、经济学智慧和经济学揭秘三大方面来介绍经
济学与我们生活的密切关系。
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章节摘录

版权页：第三级价格歧视是指：厂商对同一种产品在不同市场上（或针对不同的消费群）收取不同的
价格。
例如，同种产品有可能在富人区的价格要高于贫民区的价格。
很显然，麦当劳公司发放优惠券的行为就属于三级价格歧视。
因为麦当劳公司的人知道：并不是所有的顾客都会使用优惠券的，而使用优惠券的消费者在使用优惠
券的同时必须支付以下成本：收集成本、选择权的丧失。
先来看收集成本。
虽然说优惠券是免费发放的，但它的收集过程却需要耗费一定的成本。
比如要刚好在某个连锁店发放的时候刚好经过，或者时时登陆网络搜寻、下载、打印电子优惠券。
虽然这些行为都花钱不多，但一定会耗费时间、精力。
而最关键的一点就在于：现实世界中不同阶层人群的时间成本是大不相同的。
那些富裕而繁忙的高收入阶段人群是不可能花时间收集优惠券并随时带在身上以备就餐用的。
其实这时候所谓的价格歧视就表现了出来，它针对的是那些没时间、没精力去寻找优惠券的人群。
然后再转过头看看那些优惠券，准备持券购买的消费者他们要想享受价格折扣，只能放弃选择权。
也就是说他们只能遵从麦当劳公司设定好的消费固定产品组合，不能依据自己的口味偏好随意调整产
品组合。
而那些没时间来打印收集优惠券的人群不会为了优惠而委屈自己的口味偏好。
喜欢花费时间的消费者就需要放弃选择权，而不喜欢浪费精力的人又放弃了金钱上的优惠。
麦当劳就用这种简单的方法造成了价格歧视。
事实上，商家对客户进行价格歧视也是需要条件的，只有具备以下两个先决条件，商家的伎俩才能得
以实现。
第一，消费者具有不同的偏好，并且他们拥有的这些不同偏好可以被区分开。
只有这样，厂商才有可能对不同的消费者或消费群体收取不同的价格，从而造成价格歧视。
第二，拥有不同偏好的消费群体或不同的销售市场是相互之间隔离的。
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编辑推荐

《生活中要懂点经济学》：生活中懂点经济学，才不会被经济学玩弄，才能知晓生活现象中潜在的经
济学圈套，才能学得更聪明。
变得更富有。
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