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内容概要

起哄理论是学者曹喜蛙1998年提出的互联网哲学，该理论被称为互联网时代的核心哲学，自2002年在
互联网产生了广泛的影响，本书是首次对其理论的全面介绍。
    起哄理论认为，互联网哲学的精髓就是不断张扬的起哄精神，正是互联网技术彻底实现了人类被封
建时代、工业化社会所压抑、隔离的那种原生态的起哄精神——人类精神最伟大的核爆炸能量，它将
开启人类文明的新篇章。
    起哄理论是针对权威主义和权威体系提出来的，是对权威及权威体系下的非权威、非体系内话语权
的肯定。
    起哄理论从对人类数千年文明史追溯到互联网社会，所提出的“起哄权”的概念，意义重大，其影
响将不亚于现代民主、自由的概念。
    本书文风简约、通俗，充满诗意，亦庄亦谐，是一本近年来难得的研究新文化、新哲学、互联网、
当代社会的奇书，是中国互联网快速发展和中国新文化新思想崛起的见证。
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作者简介

曹喜蛙，山西河津人，现居北京。
六十年代人，起哄理论创始人。
     
　　著名营销传播专家、作家、互联网哲学家。
     
　　1992全国哲理诗大赛一等奖获得者，2007中国旅游新锐传播奖获得者，发表过100多万字的文字作
品，著有诗集《悲剧舞台》、长诗《蛙》（又名《操》）、畅销书《和明星去旅行》（合著）、《中
国旅游产业案例库》等。
     
　　曾在中国人民大学哲学系攻读研究生，现为《环球游报》品牌总监兼编辑部主任、中国旅游论坛
常务副秘书长。
论创始人。
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章节摘录

　　第一章　起哄何须“起眼”　　1.1　起哄理论的诞生　　知识即起哄，文化即无赖。
　　一般来说知识主要指科学技术知识，那么多人，那么多国家看重、崇拜、迷信科学技术不是无缘
无故的，科学技术确实厉害。
但崇拜、迷信什么东西，就会让一些有才能的人堕落到权威主义的地步。
　　现在已经到了一个知识经济时代，其实所谓知识经济主要还是以科学技术知识为背景，也就是科
学技术的产业化，知识经济的知识主要是科学技术知识。
人是经济动物，人制造工具、使用工具都是围绕经济生活的，所以知识经济时代的到来是必然的，是
科学技术从现代到后现代的必然结果。
不存在知识经济的好坏问题，但存在知识经济的吉凶问题。
　　起哄理论就是在这样的背景下诞生的。
　　也许知识经济对中国意味着凶。
　　知识经济是以知识的起哄为根本的，中国是一个起哄思想有缺陷的国家，传统意义上的中国人缺
乏货真价实的起哄精神。
至少在近现代，在科学技术突飞猛进的十九、二十世纪，中国落下了很大的一步，而这一步却不幸是
那么关键。
　　中国是从“五四新文化运动”开始补起哄这一课的，这一课是由学生娃们闹起的，学生娃们最富
有起哄天赋。
正是由于学生娃们的起哄，不幸之万幸，中国“新文化运动”中有了新鲜活泼的起哄血液。
　　⋯⋯
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编辑推荐

《赢在互联网》由中国时代经济出版社出版。
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