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内容概要

《上市公司投资者关系管理——做好上帝布置的作业》是一部阐释上市公司投资者关系管理的理论和
实务的著作，它汲取了国内外的许多研究成果，并力求针对中国上市公司的实际情况加以论述。
     本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。
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作者简介

刘李胜，经济学博士后，曾任CSRC资深官员，主要从事政策研究、投资者教育、国际合作和境外上
市等业务。
他曾由中央组织部选派到三峡工程挂职。
从事投资控制、战略发展和公司上市等工作。
他曾获得中国多家著名大学学位，并在美国SEC、东京证券交易所、香港证监会和联交所等国际知名
金融机构学习工作。
他是中国国家级经济学和管理学研究员、教授及导师。
也是香港注册财务策划师和英国ACCA资格获得者。
他撰写并出版有40多部中文著作和15部外文翻译著作。
有数千家企业和境外机构接受过他的培训。
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章节摘录

　　在投资者关系管理战略层面的时间安排应当是中长期的，往往以年为单位。
时间安排的确定应当结合公司的发展战略、融资、并购重组等重大事件进行。
　　上市公司确定投资者关系管理战略大致可以分为以下五个步骤。
　　（1）对公司的整体战略进行分析。
投资者关系管理战略是公司整体战略的重要组成部分，只有投资者关系管理战略与其他职能战略协调
统一，才能保证公司战略的成功。
制定一个理想的投资者关系管理战略，一般包含两个方面的内容：一是对公司整体战略要有准确的把
握，领会公司战略对公司定位、使命的概括。
具体来说，就是明确公司是做什么的、公司在行业中的地位怎样、公司优势在哪里、公司发展的未来
方向是什么。
在对以上的问题有了充分的理解后，投资者关系管理战略的制定也就有了依据。
二是确保投资者关系管理战略的与公司其他战略的一致性。
在制定投资者关系管理战略时，投资者关系管理部门负责人要与其他职能的经理和领导进行充分沟通
。
如果投资者关系管理部门负责人只顾独立地制定本范围内的战略，而不顾及其他部门的话，他们制定
的投资者关系管理战略可能会与公司的总体战略或者产品服务、市场营销、人才、财务等战略相冲突
。
为使投资者关系管理战略取得最大效应，制定与其他职能战略协调一致、互相加强的投资者关系管理
战略非常重要。
　　（2）研究证券市场。
研究证券市场状况不仅要知道证券市场的基本特点和数据，还要能够识别市场的需求和愿望，以便在
满足市场需求和愿望的过程中使企业获益。
投资者关系管理面对的是一个不断变动的市场。
比如，在前几年，“太阳能概念”股独领风骚，涉足“太阳能概念”的上市公司受到投资者追捧。
但是，随着对“太阳能概念”企业盈利能力质疑的加强，与“太阳能概念”相关的上市公司股票价格
开始下跌。
在这个时候，如果企业继续以“太阳能概念”在证券市场获取资本支持，那无疑是一件非常困难的事
情。
　　（3）分析公司的产业、经营和财务等具体情况。
在分析公司整体战略和研究证券市场基础上，需要进一步分析公司的产业、经营和财务情况。
其中不仅要考察公司的过去，还要研究和预测它的未来。
通过这种分析，使公司更加认清自身状况，以便制定切合实际的投资者关系管理战略。
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