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内容概要

本课题是IUD-北京国际城市发展研究院中长期城市战略研究的核心项目。
 本研究报告所涉及的文献、资料、数据、调查和结论，源自北京国际城市发展研究院中国城市品牌价
值研究课题组，不代表国家、政府及其附属组织的观点，也不代表北京国际城市发展研究院及其学术
委员会成员或者他们所代表的专家组、顾问团以及关联机构的观点。
本研究尚未形成最终结论。
北京国际城市发展研究院对任何机构和个人引用其中资料和信息引起的后果不承担任何责任。
本研究所附资料和信息，并不表示北京国际城市发展研究院的任何部门对任何地区的法律地位的看法
。
 本研究报告是关于中国城市品牌价值研究的阶段性非保密成果摘要。
IUD中国城市品牌价值研究课题组将定期围绕中国城市品牌价值的基本状况进行定性、定量、定位和
定策研究，并陆续公开研究成果。
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