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前言

随着我国加入WTO，经济全球化已经成为现实，互联网的迅速普及改变了商务活动的运作模式，对企
业的经营方式、支付手段和组织形式提出了强有力的挑战，并给社会经济和人们生活的各个方面带来
深远的影响。
网络营销主要是指企业借助于网络和信息技术来实现其经营目标的一种新的模式，对传统市场营销理
念、方法和手段产生了深远的影响，网络营销理论的发展进入了一个全新的历史时期。
20世纪90年代后期开始，电子商务在我国蓬勃发展，对既懂计算机又懂商务的复合型人才产生了巨大
的需求。
近年来，不少出版社出版了网络营销方面的教材，各有特点。
随着互联网的迅猛发展，网络营销作为一门新学科，知识更新很快，需要不断对教材相关内容进行更
新。
笔者在多年的教学中，对此感触颇深，在时代经济出版社的倡议和支持下，编写了这本教材。
本书力求囊括网络营销领域的最新知识，并结合最新案例进行分析。
全书由三部分组成：第一部分是宏观网络营销基础知识和环境，包括网络营销概论、技术基础、战略
、市场与消费者行为。
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内容概要

本书力求囊括网络营销领域的最新知识，并结合最新案例进行分析。
全书由三部分组成：第一部分是宏观网络营销基础知识和环境，包括网络营销概论、技术基础、战略
、市场与消费者行为。
第二部分是网络营销策略，包括网络营销的价格、产品、品牌、促销、广告、公共关系策略。
第三部分是网络营销的管理与实施。
    编写本书的指导思想是给广大读者提供一个学习和了解网络营销知识的途径，基本指导思想是“新
颖、实用、全面”，知识点和结构新颖，技术部分内容够用为度，理论知识内容全面，将网络营销理
论与实务进行有机结合。
可作为高校经济类、管理类、信息类等专业的网络营销教材，也可供广大企事业单位人士参考。
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章节摘录
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编辑推荐

随着我国加入WTO，经济全球化已经成为现实，互联网的迅速普及改变了商务活动的运作模式，对企
业的经营方式、支付手段和组织形式提出了强有力的挑战，并给社会经济和人们生活的各个方面带来
深远的影响。
网络营销主要是指企业借助于网络和信息技术来实现其经营目标的一种新的模式，对传统市场营销理
念、方法和手段产生了深远的影响，网络营销理论的发展进入了一个全新的历史时期。
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