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内容概要

商品定价是贯穿零售店店铺定位、商品采购、商品陈列、营业促销、库存管理过程的一项重要经营决
策，商品定价方式和策略的选择，对零售店的营业收入和经营利润具有重大影响。
目前，许多零售店对商品定价方式和策略运用重视得还不够。
本书系统介绍了影响商品定价的因素，介绍了商品定价的基础知识和主要的定价方法，深入浅出地讲
解了零售店常用的商品定价策略，零售店商品价格政策和价格体系，零售店商品价格决策的过程，零
售店调整商品价格的策略和应对价格战的策略，以及零售店提高价格竞争力的途径。
最后，本书还重点地介绍了几家成功零售店的商品定价方法和定价策略，以供零售店经营者参考借鉴
。
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