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内容概要

《打造联合品牌的商务旗舰:清泉源"联合商务模式"解读》内容简介：究竟“联合商务”是什么呢？
它的优势在哪里？
为什么大家都看好它的发展？
它的未来前景如何？
中国民族直销产业发展模式课题组以专业的视角，深度剖析“联合商务”新营销模式，为您解读清泉
源公司成功背后的秘密。
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作者简介

中国民族直销产业发展模式课题组，中国民族直销产业发展模式课题组隶属于中国市场学会直销专家
委员会，是一个以“建立有中国特色的直销理论体系”为宗旨的多角度、全方位的直销学术机构。
课题组整合资深专家学者资源，强强联手、优势互补。
从企业、消费者、监管层三个方面进行现状调研.科学地把握中国直销市场发展动态.深入探讨直销行
业的形势和趋势。
在充分调查研究的基础上，组织专家设立相应的课题组对直销法制体系建设中存在的问题、直销企业
的转型和营销模式创新进行有针对性的研究：同时对非法传销进行专题石开究，总结各地执法部门的
经验，揭露非法传销的本质、跟踪其地下操作路线、揭露其资金往来暗流、辨析其欺骗手法.，目的是
营造直销行业的和谐发展环境，协助直销企业建设具有中国特色的直销模式，提升中国直销行业的市
场地位乃至在世界直销行业中的地位。
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书籍目录

为民族企业超越发展贡献密钥第一部分 联合商务理论的缘起与思想基石第一章 清泉源营销路线的抉
择与营销思想的“凤凰涅槃一、清泉源集团原始的营销定位与实践二、清泉源集团营销路线的变革与
抉择三、清泉源集团领航人的产业理想与营销求索第二章 国际营销的挑战一、国际营销挑战与国家实
力对比二、直销的全球发展及其中国环境三、“沃尔玛模式”的战略与战术解读四、超越“沃尔玛模
式”的紧迫性与现实性第三章 新经济时代的人文特征对企业营销的模式革命一、新经济的基本特征二
、社区生活时代颠覆家庭消费传统心理三、个人投资时代催生营销管道与财富潮流四、资源整合时代
再造企业营销合作模式五、互联网工具时代提升营销管理速度与效能第二部分联合商务理论的内涵与
外延第一章 联合商务理论基本概述一、什么是联合商务二、联合商务理论的完整表述第二章 联合商
务理论的运行机理一、联合商务理论的基本内涵二、联合商务理论的“联合”范畴三、联合商务理论
的基本特性及其环境分析1．联合商务的宏观环境分析2．联合商务的微观环境分析四、联合商务的条
件分析1．联合商务的对象与分类2．联合商务的渠道与方式第三章 联合商务理论的突破与创新一、理
论渊源1．人力资源理论2．连锁经营理论3．大超市理论4．社区发展理论5．服务营销理论6．直接销
售理论7．体验营销理论二、联合商务的理论突破与创新第三部分 联合商务理论的实战运用与清泉源
实践第四部分 与联合商务一路同行——清泉源人物采访报道附录：专家评说联合商务理论
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章节摘录

版权页：插图：1.国内直销起源直销对于中国大陆来说是一种舶来品，1990年11月14日，中美合资的广
州雅芳有限公司成立，把直销这种方式第一次引入了中国。
随着一个个手挽雅芳手袋的靓丽“雅芳小姐”在广州街头开创了直销在中国大陆之先河，众多的“安
利小姐”、“仙妮蕾德小姐”、“玫琳凯小姐”纷纷争艳斗彩施展着迷人的身姿走上了中国大陆的直
销舞台。
众多的中外企业蜂拥而至，齐刷刷地进军中国市场。
在沿海各大城市，进口的、自办的、合作的直销公司如雨后春笋，竟相争艳斗丽。
如广州仙妮蕾德有限公司、安利（中国）日用品有限公司、中山完美日用品有限公司、天津尚赫保健
日用品有限公司，还有南方李锦记、美国如新、康宝莱、玫琳凯、日晖、安旗及台资克缇等外资公司
纷纷先后抢滩登陆。
而众多的国内企业也不甘不落后，独资企业、中外公平竞争、国有的、民营的带着不同资金背景也不
断进入直销这一新兴的市场。
如天津天狮、北京新时代、北京红景天、宝健，以及近年迅猛发展的北京清泉源等一大批直销企业如
雨后春笋般茁壮成长。
2.外资直销企业暂时领先从最新的统计数据来看，外资直销企业在中国直销市场上仍然继续领先。
2005年，我国直销法规实施后，一批早已盯上中国直销市场的国外直销企业趁此选择好的时机，大举
抢占中国直销市场。
2006年开始，国外的直销企业纷纷来到中国参与中国的直销，这其中有三个原因：一是中国是世界上
直销市场最大的国度。
雅芳、安利等国外直销企业早就看上了中国巨大的直销市场，十几年间在中国赚取了令世人惊叹的巨
大利润。
我国直销法规出台后，许多国外的实力强的直销企业正虎视眈眈，准备挺进中国的直销市场。
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媒体关注与评论

“联合商务模式”是在直销模式基础上的一个创新模式。
　　——郭冬乐“联合商务模式”既是新经济孕育出的新的经营模式，也折射出当今社会发展的时代
主题——合作共进！
特别是它有助于探索出我国直销发展的新路径，这对丰富直销理论和完善直销实践都将产生极大的积
极影响。
　　——孙选中清泉源的“联合商务模式”是联合众多企业的优质产品，将其打造成一艘巨型航母，
形成自己独有营销通路，二十一世纪谁把握了通路，谁就把握了财富。
　　——钟辉
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