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内容概要

广告监管与广告业发展的辩证关系，是中国广告的永恒命题；而“和谐”与“创新”，是回答这一命
题的两条主线。
和谐成就伟业，创新产生力量。
近年来，在政府广告主管部门不断加强行政指导的背景下，全行业紧紧围绕构建社会主义和谐社会的
中心任务，采取了一系列自我规范、自我监督的行业自律举措，在加快发展的同时，有效地净化、优
化了广告市场环境。
其中尤以中央电视台为代表的国家级广告媒体倡导“绿色广告”的理念，为行业树立了良好形象。
什么是“绿色广告”？
我想，一个“绿色广告”起码应该具备以下四个方面的条件：首先，它应是一个和谐的广告，要有利
于安定团结的大好局面和倡导和谐的时代氛围；第二，应是一个合法的广告，不能触犯以《中华人民
共和国广告法》为核心的广告法律体系；第三，应是一个真实的广告，不以欺骗和误导消费者为牟取
利润的手段；第四，应是一个健康的广告，要向广大广告受众传递高尚的道德情操和先进的文化理念
。
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