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内容概要

暗流激涌的商场更胜硝烟弥漫的赤壁古战场，商界奇才运筹帷幄。
巧用三十六套奇谋奇计，决胜于幅员千万里的消费者市场。
    工商界，天下财富的藏宝居。
传说中阿里巴巴的口诀，怎样才能开启财富宝藏的大门？
    国内最具鲜活力与竞争力的企业，最受瞩目的名企CEO和资深专家，齐聚《财富的敌人》，以超群
的智慧和非凡的洞察力，运用全新的商业经营理念和营销方式破解财经密码，还原一个在摸索中创业
、在创新中博弈、在奋进中前行的财富原生态世界。
     海尔集团首席执行官张瑞敏、蒙牛乳业董事长牛根生、联想总裁柳传志、盛大网络董事长陈天桥、
万通地产董事长冯仑、搜狐首席执行官张朝阳、中国移动通信总裁王建宙⋯⋯这些家喻户晓的传奇商
界人物，那些奇迹般崛起的商战传说，营造着一个个在摸索中创业、在创新中博弈、在奋进中前行的
财富世界。
    本书从锐意创新，突破发展瓶颈；战略品牌，享誉海内外；推广策略，成就竞争力；诚信服务，追
求阳光利润；本土开放，迎战金融国际五个方面全面解读财富领军人物超群的智慧和非凡的洞察力，
探索全新的商业经营理念和营销方式，在思索的感悟中透露决胜的独家秘诀，将给予我们破解财经密
码的绝佳钥匙。
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第一章  自主创新，突破发展瓶颈  技术越高  市场越大      创新模式要创新      稳健不是保守  创新不是冒
险      新能源产品更想卖给国内      关注厨师式的整合创新        创新企业有狠心无狠手        创造力是立业
之本        鼠标革了铁锹的命        创新应该是一种常态        从制造到创造  尽量少走弯路        钱少未必不能
搞创新        什么是创新之本        金融创新要迈三道槛      第二章  品牌文化，占领竞争制高点  省钱  省心  
开心        品牌全球化要过三道坎        品牌吸引注意力        感动力创造购买力        卖智慧卖品牌  不能只是
卖力气        民族精神托起民族品牌        小胜凭智  大胜靠德        做品牌就像养孩子        让工作着的人更美
丽        做企业要有一股“傻劲”        赋予品牌新的生命力        品牌不是评出来的        不能容忍我们的品
牌上地摊        百年老店的核心不是“老”        品牌是一种精神        品牌是一种气质        品牌来自用户体
验        品牌源于尊重      第三章  战略管理，成就核心竞争力  企业的文学化思维应改变        为何设立“首
席知识官”        董事长的三件事        让旅游进入“零门票”时代        我们缺的不是市场  而是赢得市场的
能力        寻找企业的个性        互联网的绿色价值        中国互联网产业为什么能成功        学会写菜谱        经
营企业如下棋        企业成长的动力在哪里        学会用皮肤呼吸        战略正确  才有出路        企业国际化是
场持久战        商业生态系统中的生物们        企业管理的五个方程式        企业应善用外交资源        全球竞
争要学会以强制强          中国如何保持全球竞争优势          把农业这个产业做到位          不能光看个子大小
         中国要有自己的电子商务模式          先做大  还是先做强          企业不可迷恋物美价廉          多用善用
“孙悟空”          企业用人不能搞宗派          重视客户的体验          走出去  不能做“游击队”        第四章  
社会责任，与社会共享和谐  卖瓜不如“卖”王婆          企业的社会责任体现了以人为本          让社会利
益变成企业追求          企业最基本的责任是履约          国企要主动承担社会责任          追求阳光利润          我
们愿当出头鸟          因为发“光”  所以精“彩”          企业家应正确对待财富          打造“从田头到餐桌
”的供应链          企业为什么能够成长          企业需要三重底线          把企业当成家又不当成家          企业的
社会责任不只是捐钱        第五章  金融理财，淘金资本市场  金融如水          不能想着天天吃鲍鱼          从
本土化到国际化的跨越          欢迎外资银行同台竞技          金融开放  消费者成为最大受益者          橘子只
能和橘子竞争          股改推动A股市场转型          为资本市场提供水和阳光          上市公司勿闯“三个禁区
”          证券市场  路还很长          GDP与股指长期走势吻合          银行“引资”更要“引智”          为和谐
社会添砖加瓦          农村金融缺的是毛细血管          理财不是为了发财        第六章  财经观潮，把脉经济大
势  不依赖外方  不排斥外方          这几年就像坐过山车          流氓软件“伤”了网络广告          中国汽车产
业被低估了          中国企业还处在少年期          房地产业到了十字路          以人为本  不能以房为本          节
能降耗不是“赔钱生意”          让中文在网络世界影响更大          感受达沃斯的“小”          中国人能养活
自己          透支生态换增长也是泡沫            不能只重视自然资源的经济价值          用哲学眼光看企业节能
环保          建设公共财政  矫正“市场失灵”          石油可用不可靠          收入差距为何拉大          为什么要
倡导就业优先          新农村建设不一定拆旧建新          节能是一种生活方式          汽车何必非要豪华          解
困“三农”  路在何方          中国需要多元化增长模式          倾听新领军者
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章节摘录

创造力是立业之本坚持“自主研发”，坚持“创造创新”，让我们成为了一个真正的市场运作者，让
我们有自己的思想，灵活应变，把握市场又能适时引领市场。
而其中让我们受益最大的地方就在于，企业具有了可持续健康发展的能力。
创新 自主研发 市场“创造力”是指企业的自主研发和创新能力，对于像联想这样的高新技术企业来
说，创造力是企业的立业之本。
联想手机曾选择了OEM这种商业模式（授权贴牌生产模式），OEM模式对于一个企业初期的快速切
入市场是有帮助的，但它并不能建立起企业基业长青的核心竞争力。
究其根本，是因为“创造”并没有融入到手机企业的长期竞争优势中，一两年的高速发展实际上是急
功近利的短期辉煌。
看似短、平、快的“捷径”无异于饮鸩止渴，在国际竞争对手的创新策略调整后，OEM这种没有创造
力的“制造”模式很快就暴露出致命的缺陷。
2004年，手机行业的事实再次证明，要想长期发展，没有捷径可循，必须扎扎实实培养企业的创造力
。
在发现OEM模式的缺陷后，联想开始加速自己的自主研发进程。
到2003年底，联想手机自主研发的产品比例就突破了50％，并在很快的时间内占到了80％以上，成功
实现了转型。
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媒体关注与评论

“发动机文化”是把合适的人放在合适的位置，让他明白他的部门跟总公司的战略是什么关系，责权
利区分之后，他就可以在自己的职责范围内作具体安。
给他们充分的舞台去展现。
在这个过程中。
很多领军人物就会冒出来。
——柳传志联想控股有限公司总裁在具有购买力的人数和大脑信息量饱和有限的情况下，导致注意力
的稀缺变成严峻的现实。
售价100块钱的产品，制造产品的成本也许就10块钱，但可能要花50块钱的成本营销、推销。
在这种情况下，品牌就格外重要了，因为品牌能吸引注意力：通过品牌能与消费者进行最直接的沟通
。
——张朝阳搜狐董事局主席兼首席执行官胡雪岩有两句名言，一句是“持家要存厚”，就是要厚道：
另一句是“人生要自在”，就是要尽兴。
实际上，每个商人对世界的看法都很独特。
成功者对世界有独特的看法，他们和其他人的思维有所不同。
这使得他们处理任何一件小事、任何一个细节都跟别人不一样。
积少成多。
他们就成功了。
——冯仑北京万通地产股份有限公司董事长品质是品牌的基础。
没有质量，一切都是负数：我们认为“营销的98％是在家里完成的”。
我们对奶农提供买牛、养牛、配种、饲料、防疫、培训等全方位的服务，使牛奶加工业实现了从奶头
到嘴头的“全封闭运行”，还和政府联合投资3009多万元为奶农提供养牛保险。
——牛根生蒙牛乳业（集团）股份有限公司董事长
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编辑推荐

　　胡雪岩有两句名言，一句是“持家要存厚”，就是要厚道；另一句是“人生要自在”，就是要尽
兴。
实际上，每个商人对世界的看法都很独特。
成功者对世界有独特的看法，他们和其他人的思维有所不同，这使得他们处理任何一件小事、任何一
个细节都跟别人不一样，积少成多，他们就成功了。
本书以超群的智慧和非凡的洞察力，运用全新的商业经营理念和营销方式破解财经密码，还原一个在
摸索中创业、在创新中博弈、在奋进中前行的财富原生态世界。
　　暗流激涌的商场更胜硝烟弥漫的赤壁古战场，商界奇才运筹帷幄。
巧用三十六套奇谋奇计，决胜于幅员千万里的消费者市场。
　　工商界，天下财富的藏宝居。
传说中阿里巴巴的口诀，怎样才能开启财富宝藏的大门？
国内最具鲜活力与竞争力的企业，最受瞩目的名企CEO和资深专家，齐聚《财富的敌人》，以超群的
智慧和非凡的洞察力，运用全新的商业经营理念和营销方式破解财经密码，还原一个在摸索中创业、
在创新中博弈、在奋进中前行的财富原生态世界。
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