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内容概要

如何进行差异化营销呢？
怎样的差异化才能够满足当前的企业所面对的日益复杂的营销环境呢？
这些问题本书将一一为你解答。
本书结合互联网及科技发展与应用的趋势，详细分析了科技在助推差异化营销方面的重要作用与影响
；书中所阐述的差异化营销投资预期的内容，为广大读者正确实施差异化战略提供了财务上的支持。
全书体系完整、内容丰富；既注重理论的深入分析，又注重可操作性；既集中反映了当代国内外市场
营销领域的一些最新研究成果，同时又符合我国国情和企业发展的要求。
     本书开篇从全球化的视角分析了时代的变迁、环境的变化给企业带来的挑战，把消费者需求的差异
性作为研究差异化营销的切人点，通过对当前消费者的特性以及消费趋势的归纳总结，指出企业应对
这些特征的主要手段就是进行差异化，并就差异化营销的主要途径——产品差异化、品牌差异化和促
销差异化作了重点介绍，以期广大读者能够快速把握差异化营销的方法和手段。
由于差异化营销的实现是与现代化的信息技术密不可分的，本书结合互联网及科技发展与应用的趋势
，详细分析了科技在助推差异化营销方面的重要作用与影响；书中所阐述的差异化营销投资预期的内
容，为广大读者正确实施差异化战略提供了财务上的支持。
总之，我们力求做到体系完整、内容丰富；既注重理论的深入分析，又注重可操作性；既集中反映了
当代国内外市场营销领域的一些最新研究成果，同时又符合我国国情和企业发展的要求。
 我们在每章的最后都安排了案例分析和阅读资料，希望对读者有所启迪，并提出了若干思考题供读者
思考和作为教学之用。
本书可以作为企业营销管理者的培训教材，也可以作为大专院校市场营销专业、工商管理专业等相关
专业的教科书或参考书。
     本书可以作为企业营销管理者的培训教材，也可以作为大专院校市场营销专业、工商管理专业等相
关专业的教科书或参考书。
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