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内容概要

　　诚信不仅是一种品行，更是一种责任；不仅是一种道义，更是一种准则；不仅是一种资源、一种
无形的资产，更是一种绝对命令。
就个人而言，诚信是高尚的人格力量；就企业而言，诚信是宝贵的无形资产，是企业发展的本钱；就
社会而言，诚信是正常的生产生活秩序；就国家而言，诚信是良好的国际形象。
然而诚信也是企业核心竞争力的基础，是企业最内在、最基础、最本质的力量。
培根说过“知识就是力量”，在真善美这个体系中，他揭示了认识论中的知识（真理性）认知规律，
而在人类道德认知和美感认知方面，“诚信就是力量”更至高无上。
　　　　企业诚信、企业信用、企业形象是企业无形资产的重要组成部分，许多企业都把提升企业诚
信、企业信用、企业形象视为扩大企业财富、增值无形资产的投资行为。
实践证明：企业信用、企业形象工程是促进企业经济增长和精神文明的有效手段。
在企业信用、企业形象系统中，企业理念是核心部分，而经济伦理又是企业理念的精髓，因此，研究
企业形象和开发企业形象力，不能离开经济伦理的研究。
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作者简介

　　刘光明，浙江杭州人。
1995年获中国人民大学博士学位，中国社会科学院第一届博士后。
中国社会科学院工业经济研究所教授、研究员。
中国管理科学院院士。
现主要从事企业管理、企业信用、企业文化、企业形象、企业经营战略、品牌战略、市场营销等方面
的研究。
曾为荣事达、东方通信、雅戈尔、中国人民保险公司、中国农业银行、中国石油、中国电网等单位实
施企业文化工程和企业CI，并到中南海为党和国家领导人讲企业文化和企业管理的课程。
在布拉格第10届国际企业文化企业形象年会上获CI导人创新一等奖。
主要著作有：《企业文化》（第四版）、《企业文化案例》）、《集团公司文化》、《企业形象导入
》（第二版）、《中外企业文化案例》、（《现代企业家和企业文化》、《经济活动伦理研究》、《
经济运行与伦理》、《商业伦理学》，主要译著有：《海豚式动力营销》、《企业文化世界名著导读
》等，发表论文300余篇。
曾获“中国八五中国技术成果奖”。
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编辑推荐

　　诚信不仅是一种品行，更是一种责任；不仅是一种道义，更是一种准则；不仅是一种资源、一种
无形的资产，更是一种绝对命令。
就个人而言，诚信是高尚的人格力量；就企业而言，诚信是宝贵的无形资产，是企业发展的本钱；就
社会而言，诚信是正常的生产生活秩序；就国家而言，诚信是良好的国际形象。
然而诚信也是企业核心竞争力的基础，是企业最内在、最基础、最本质的力量。
培根说过“知识就是力量”，在真善美这个体系中，他揭示了认识论中的知识（真理性）认知规律，
而在人类道德认知和美感认知方面，“诚信就是力量”更至高无上。
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