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内容概要

　　本书说明了企业应该如何通过分析其出口的难易程度和产品的适宜度来评估本企业的出口潜力，
同时还强调说明了出口产品符合进口国所制定的各种标准和规章制度的重要性。
不过，上述这些内容还仅仅是冰山一角。
企业应该明确其进行海外贸易的目标，是长期扩张、提高竞争力、争取市场还是为了提高投资回报率
？
　　本书的内容包括：市场营销的基本概念和分析工具，调查和评估产品市场潜力的重要性以及企业
向其目标市场进行有效的渗透进应该采取的战略。
该书还研究了价格原理、运输/后勤、货币、单证和保险，有助于我们全面深入地理解进出口的各种必
要条件。
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编辑推荐

　　本书是研究进出口的实用而又容易理解的著作。
它为设计制定有效的出口—营销规划、解释在全球市场中取得成功的基本流程提供了一个合理的指导
。
它涵盖了包括市场营销、财务管理、国际背景下的合同法以及网络和国际收支在内的核心领域；每章
都包括图、表和案例研究以供讨论，同时还包括学习目标和讨论题；随着本书内容的推进，每章还会
回顾前面的章节所讲述的内容，从而有助于读者前后对照，做到理论联系实际。
　　本书概括了国际贸易战略中的主要影响因素，有助于国际商业研究，同时也是专业研究人员的理
想的知识读本。
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