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内容概要

《媒介组合策略》媒介组合是一种综合性的媒介现象，是未来媒介产业发展的一种趋势，特别是多媒
体和互联网络的出现，加快了媒介组合化的步伐。
由于媒介的组合运作，深刻地影响着人们接触媒介和运用媒介的基本方式。
本书主要从媒介产业发展政策、媒介产业发展的总体趋势、媒介产业的新技术和媒介产业的实践操作
等层面分析了媒介组合应采用的基本策略以及实现媒介组合的实践意义。
    本书的突出特点是理论联系实际，具有很强的实用性和可操作性。
具体说来，本书的显著特点应包括以下几个方面：    第一，具有全面性；通过对媒介整合内涵的讨论
，可以使人们清楚地知道媒介整合并不是形式上的实体合并，也不是单纯意义上的资源重新配置，而
是经济、文化层面中各种因素的完全融合。
正是从对媒介整合的这种理解出发，本书力图涵盖媒介整合中应考虑的各种变量，并从这些变量组合
中，寻找媒介整合的相对优化方案。
本书还对于如何进行具体的媒介整合操作做了详细说明。
    第二，具有创新性；本书的创新性重点体现在对于媒介整合多层次的理解上，既媒介整合是一个系
统的概念，它不仅是形式上的合并，而是媒介产业内部资源的整合，是不同行业资本的交叉利用，是
不是媒介或不同媒介机构文化的磨合，以及媒介从业人员观念、行为方式的融合，这种对于媒介内部
文化融合的关注在其他同类书中是鲜见的。
    第三，具有实用性；本书的实用性表面在四个方面：一是本书所分析的问题都是从实际中来的，都
是媒介整合中经常会遇到的问题；二是本书不是一般性地介绍某一件事，而是从实践中进行抽象概括
，使其具有普遍性；三是本书所分析和提供的策略具有很强的可操作性，不是一般的泛泛描述，尤其
是对于整合行为的操作已经具体到每一项工作都提出了可行的建议；四是所选择案例既涉及到了成功
的经验，也有失败的教训，这些案例都是在媒介整合现实中具有重要的影响的案例，对于媒介的整合
具有借鉴意义。
    第四，具有丰富的信息量：本书中有大量对于媒介现象的描述，其中引用了不少最新的数据和报告
资料，有助于读者对整个传媒业的现状从定性和定理两个方面进行认识。
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作者简介

周鸿铎，中国传媒大学教授，博士生导师。
1964年毕业于郑州大学，先后在国家对外联络委员会、北京日报社工作，1982年调入北京广播学院。
现任中国传媒大学传媒经济研究所所长、网络经济研究所所长；兼任“第7届世界传媒经济学术会议
”学术指导；享受国务院特殊津贴。
曾先后获北京市优秀教师、北京市社会科学先进工作者、“中央三台”奖教金、2003年度北京市教育
系统“教育创新工程标兵”等荣誉称号。

    周鸿铎教授是我国研究传媒经济最早的学者之一，为适应信息社会的发展要求，他创建了《广播电
视经济学》以及《传媒经济》等学科，同时组建了传媒经济研究所和广播电视经济研究室。
主要著作有《广播电视经济学》、《中国广播电视经济管理概论》、《市场营销策略》、《中国实用
广告知识手册》、《电视节目经营策略》、《广告策划》、《传媒产业经营实务》、《信息资源开发
利用策略》、《网络经济》、《网络媒体管理》、《网络传播与知识经济》、《传媒经济丛书》（1
～8卷：《传媒经济导论》、《报业经济》、《广播电视经济》、《网络经济》、《传媒产业经营与
管理》、《传媒产业机构模式》、《传媒产业资本运营》、《传媒产业市场策划》）、《媒介产业制
度论——周鸿铎自选集》和《媒介经营与管理》（上、中、下辑，共12卷：《媒介经营与管理总论》
、《报业产业经营与管理》、《广播电视经营与管理》、《网络产业经营与管理》，《媒介整合策略
》、《传媒集团运营机制》、《媒介财务管理》、《媒介调查分析》，《广播电视经营管理模式》、
《电视频道经营实务》、《国内外广播电视法规比较》、《世界五大传媒集团经营之道》）以及其他
相关著作数十部,论文百余篇。
现在研究的主要课题是：传媒经济理论深化和应用性研究、应用传播学体系研究以及媒介经营与管理
体系研究。
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Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<媒介组合策略>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


