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内容概要

　　广播电视产业是电子媒介产业群中经营时间最长、经验最丰富、目前经营效益最好的产业群之一
。
本书根据我国广播电视的产业功能被认知和开发起步较晚的特点，并结合西方发达国家的较先进的经
营与管理经验，从广播电视产业市场分析入手，以分析广告电视节目的经营与管理为核心，具体剖析
了广播电视产品成本经营管理、品牌经营管理以及其他国家和地区的广告电视产业经营与管理的基本
经验。
　　本书共八章，第一章是从广播电视产业转制和发展过程的角度分析了广播电视产业经营与管理的
若干重大问题。
从第二章开始，重点分析了广播电视节目的生产、效率和效益、经营机构、产品市场、产品质量、广
播电视媒介广告、电视媒介品牌市场经营与管理的技巧问题，特别是针对广告市场及其经营与管理现
状提出了若干现实的有操作意义的技巧和方法。
媒介的竞争归根结底是人才的竞争，本书在第六章中通过对广播电视媒介人力资源与管理的分析，让
媒介经营与管理者充分认识到广播电视媒介人力资源是最宝贵的广播电视媒介资源，人力资源利用、
管理、开发的好坏直接影响着媒介的经济效益和社会效益。
广播电视产业是一种信息产业，具有很强的服务性，本书第七章分析了广播电视产业服务化经营与管
理问题，对提高广播电视产业职工的服务意识和服务技能有重要的参考价值。
本书的第八章通过对广播电视媒介系统化管理的分析，让其经营与管理者明白广播电视媒介产业是一
个系统，要充分重视协作的作用，对广播电视媒介产业经营与管理者树立社会化大生产的意识有重要
的意义。
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作者简介

　　周鸿铎，1940年生，河南濮阳人。
1964年毕业于郑州大学政治系，先后在国家对外文化联络委员会，北京日报社工作，1982年调入北京
广播学院。
现任北京广播学院教授、博士生导师、传媒经济研究所所长、网络经济研究所所长。
曾先后获北京市优秀教师称号，北京市社会科学先进工作者，中央三台奖教金，享受政府特殊津贴。
　　周鸿铎教授是我国研究传媒经济最早的学者之一，为适应信息社会的发展要求，他创建了《广播
电视经济学》以及《传媒经济》等学科，同时组建了传媒经济研究所和广播电视经济研究室。
主要著作有《广播电视经济学》、《中国广播电视经济学》、《中国广播电视经济管理概论》、《市
场营销策略》、《中国实用广播知识手册》、《电视节目经营策略》、《广告策划》、《传媒产业经
营实务》、《信息资源开发利用策略》、《网络经济》、《网络媒体管理》、《网络传播知识与经济
》以及其他相关著作三十余部，现在研究的主要课题是传媒经济运营管理体制和测评体系研究，正在
组织编写大型系列丛书——传媒经济、媒体经营与管理共约8000万字。
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