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内容概要

　　《美日百年动画形象研究》综合运用历史观点和美学观点有机统一的研究方法和符号学的研究方
法，从符号特征和文化内涵的角度切入研究，分析了美国和日本的226个经典动画形象。
全书共分六章。
第一章为导论，提出了动画形象的研究命题，简要论述了研究动画形象的文化意义和经济意义，界定
了商业动画片、动画形象、原始动画形象的基本概念，阐述了研究对象、研究途径和研究方法。
第二章是国内外相关研究的综述。
第三章从动画片的起源厘清了原始动画形象和现代动画形象的诞生和发展历史，鉴定和明确了动画形
象史上的多个“第一”。
第四章和第五章是《美日百年动画形象研究》研究的重点，分别从美国和日本动画形象诞生入手，对
美国和日本商业动画片中的经典动画形象进行了全面梳理，对样本中的动画形象进行了文化内涵和符
号特征分析，结合历史时代特征剖析了动画形象的关学特点。
第六章综合分析了动画形象的符号意义，例举说明动画形象是符号的生产和传播，典型动画形象正是
典型的符号文本。
 最后的结语将全书几个部分贯穿起来，归纳了受众喜爱的动画形象的四个共性特点，进一步总结了经
典商业动画形象的一些普遍规律。
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