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内容概要

　　《中小企业国际化管理丛书》是迄今为止中国第一部最完备的国际化管理类丛书，也是中国第一
套操作型的国际化管理行动方案，其最大的特点和优势就是具有可操作性和实际行动性，以最优化的
理论和最成功的实务构成体系的内核，由中外专家和企业界成功人士倾力打造，为中国中小企业专门
量身定制。
《中小企业国际化管理丛书》突破以信同类部分内版图书的滞后性和外版图书的不适用性，引进最新
成果，中西专家共同会诊，理论实务科学辉映，为中国中小企业提供切实所需的全方位的国际化管理
解决方案。
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书籍目录

中小企业营销国际化管理系统第一章　奋业营扮因陈哼匕管理辱俺第一节　营销国际化的产生与发展
一、现代国际营销的产生二、国际营销的基本导向三、国际营销的新发展第二节　企业营销国际化的
发展动力一、产业的国际化二、需求的国际化三、市场的国际化四、竞争的国际化第三节　国际市场
营销的新特征与未来趋势一、市场营销虚拟化二、市场营销个灶化三、营销管理客户中心化四、营销
人员顾问化五、分销渠道数字化六、营销品牌趋同化第四节　中国企业营销国际化的现实挑战与回应
一、营销国际化对中国企业的现实挑战二、中国企业营销国际化的基本策略第三章　国际市杨营销管
理沤偷基础与系统构成第一节　国际市场与国际营销一、国际市场的特点二、国内营销与国际营销的
比较三、国际市场营销的主体与任务第二节　国际市场营销的理论基础一、绝对优势理论二、比较优
势理论三、生产要素禀赋理论四、新要素理论五、国际产品生命周期理论六、产业内贸易理论⋯⋯
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编辑推荐

　　《中小企业国际化管理丛书》是迄今为止中国第一部最完备的国际化管理类丛书，也是中国第一
套操作型的国际化管理行动方案，其最大的特点和优势就是具有可操作性和实际行动性，以最优化的
理论和最成功的实务构成体系的内核，由中外专家和企业界成功人士倾力打造，为中国中小企业专门
量身定制。
　　《中小企业国际化管理丛书》突破以往同类部分内版图书的滞后性和外版图书的不适用性，引进
最新研究成果，中西专家共同会诊，理论实务科学辉映，为中国中小企业提供切实所需的全方位的国
际化管理解决方案。
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