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内容概要

合作竞争是以互补为核心、以协同为基础、以共赢为目标的新型经营战
略。
本书以系统科学思想为指导，运用系统经济学理论与方法，首先阐述了 合作竞争的系统经济学原理，
以此为框架，论述了广电产业开展合作竞争的
必要性与可行性，广电产业实施合作竞争的主体与背景、类型与形式；进一 步地，从纵向角度剖析了
我国广电产业合作竞争的自组织演化历程，包括演
化形态、演化路径、演化动力等；从横向角度计量了我国广电产业系统资源 位、广电产业合作竞争的
总体效率，揭示了资源位与合作竞争的内在关系、
影响机制，评价了我国广电产业合作竞争的运行绩效；在此基础上，结合广
电产业合作竞争的国际经验，提出我国广电产业合作竞争的发展思路。
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