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内容概要

本书从企业经营管理实务角度出发，结合国内外知名商标的纠纷案例，分7章论述了品牌竞争、传播
中的商标战略管理、商标选择的知识产权风险．商标注册的管理规划、商标保护的法律措施，并提出
具有切实可操作性的商标管理策略和战术，是我国企业进行品牌、商标管理的必备“兵书”。
    读者对象：企业。
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章节摘录

　　第1章　品牌竞争中的商标战略管理　　开篇案例　　疯狂英语：鹿死谁手　　走进各大书店卖
场的外语图书区，也许总少不了一类贴着“疯狂英语”标签的音像图书。
提到疯狂英语，自然不能不提到李阳。
李阳是“疯狂英语的创始人”。
疯狂英语的理念是“让3亿中国人讲一口流利的英语”，后来又扩展到“让3亿外国人讲一口流利的汉
语”。
而李阳宣扬自己是“万能翻译机”、“英语播种机”、“人生激励导师”。
从1997年开始不到5年的时间，李阳的疯狂英语讲学团足迹遍布大江南北，策划、组织近3000万人次的
教育讲学活动、10万人次的各式大型培训，曾创下一场4万人、一天10万人次的活动奇迹。
　　书架上的“疯狂英语”，自然也应该有着与李阳一样颇具个性的面孔，但事实却出人意料的是—
—这些同样冠有“疯狂英语”的音像图书不但非出自一家机构，而且有的粗制滥造痕迹严重，给人明
显的感觉是良莠不齐。
有人调侃，顶着同一顶“疯狂英语”下的丛书，更像是一群同父异母的陌路兄弟。
　　李阳心中有痛，但也莫能奈何。
“疯狂英语”是他的符号，他成就了一个产业，但在这个产业的背后却有更多的人在捡落地的桃子。
事实上，“疯狂英语”现在几乎成了一个处于失控边缘的品牌，似乎谁都可以打着“疯狂”的旗号出
书出磁带。
这种现象的持续带给消费者的是越来越多的伤害，也刺痛了为疯狂英语呕心沥血的经营者。
　　是什么原因造成这种混乱的市场局面？
　　开创者：李阳喊出“疯狂英语”　　1987年，连续补考英语的李阳在无奈之下，想出了一个大喊
练英语的方法。
当他在操场上日复一日地大喊4个月后，结果李阳由一个英语失败者跃居全校英语四级考试第二名。
1989年，他在自己的笔记本上第一次写下了“疯狂”二字，从此他成了疯狂英语的创始人和布道者。
　　1992年，李阳南下到广东人民广播电台英语台，两年后他辞职组建了李阳疯狂国际口语工作室，
着手整理疯狂英语突破法，并开始举办讲座。
当时的学员中至今还有人保留着最初的培训教材——16开大小，300多页的油印材料。
1994，年12月26日，《中国青年报》作为全国性媒体首次报道了李阳和他的疯狂英语，1996年9月11日
，《中国日报》也用图片新闻的形式让“疯狂英语”首次走出国门。
这一年，穗港两地的十几家媒体开始集中、大幅报道李阳及其疯狂英语。
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媒体关注与评论

　　商标为品牌之神，品牌乃经营之魂。
本书透过商标管理的战略谋划与企业品牌的法务运筹，开拓了公司商标管理的新思维，丰富了企业品
牌经营的百宝箱，实务多务实，理论善论理，颇见启迪。
　　——陶鑫良　上海大学知识产权学院院长、上海市商标协会副会长　　经营者如何看待商标问题
，如何运用商标资产，如何防范商标风险，如何规划商标战略，是一门整合性的学问。
本书将会提供一些值得参考的思路和视角，以及一些值得借鉴的策略和方案。
　　——吴志泽　中国服装协会副会长、报喜鸟集团有限公司董事长　　在新的世贸格局下，我们完
全可以说”标者，商之大事，死生之地，存亡之道，不可不察也”。
离开商标的战略管理，在商战中不仅会事倍功半，甚至将劳而无功。
本书眼光独到，内容详实，实为企业实施商标战略的津梁。
　　——黄晖　北京万慧达律师事务所合伙人、中国社会科学院知识产权中心兼职研究员
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编辑推荐

　　如今，很多企业忽视了商标的意义，并将其搁置在企业工作的边缘上，没有意识到商标是企业最
具有持续性商业价值的无形资产之一。
这种商标战略和企业远见的缺失，使得许多企业遭遇到很多商标法律风险和品牌发展难题，甚至陷入
经营困境，难以自拔。
本书针对企业的商标问题及其风险，把商标的观察视角转移到企业的经营人员上，把商标的法律行动
整合到企业的经营活动中，如何将商标的法务管理与企业的经营战略相融合，是本书最为关心的主题
。
它着眼于如何透过商标的选择设计、注册规划、传播使用、交易安排等途径，以前瞻性的设计和战略
性的思考，解决企业的品牌经营问题和持续发展问题。
该书的出版，将会为您提供一些值得参考的思路和视角，以及一些值得借鉴的策略和方案。
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