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内容概要

　　在政府公关过程中，企业行为必须建立在两个基础之上：一是与政府建立互信基础；跨国企业会
积极响应政府的号召或者主动的姿态为政府分担社会责任上的重任，同时为此做出一系列书面或口头
承诺，并以自己的行为履行诺言，赢得政府部门的信任。
　　二是与政府进行利益共享。
随着政府职能的不断转变，政府对于企业而言，既是监督者、管理者，某些时候也是利益共享的伙伴
。
　　本书涉及政府公关、政府公关博弈、企业形象设计、政府公关策略、跨国企业的政府公关策略、
辅助公关策略等内容，供读者学习参考。
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