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内容概要

企业的整个市场营销活动的聚集点就在于定价决策。
每个企业都要为自己的产品和服务定价，定价是最重要的管理决策之一，是摆在企业决策者面前最活
跃、最难确定的敏感问题。
价格是唯一的能直接产生效益的营销变量，它直接关系到市场需要量的多少和利润的高低，并影响营
销组合的其他因素。
     明智的公司对定价有独特的看法，它们会把定价作为一种重要的战略手段。
     企业产品和服务的定价策略关系企业的生死存亡。
     革新定价理念，进行战略性的定价思考，树立以客户为中心，以市场导向为主的动态定价和价值定
价方法，以适应市场的瞬息变化，是当前企业决策者必须首先着手的重要工作之一。
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