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内容概要

　　第一部中国最有价值品牌的成长轨迹研究报告。
本研究不但如实，记载了中国最有价值的品牌10年成长轨迹，而且更揭示了其背后的品牌价值评估方
法、专家论点及数个之前不为人知的故事。
作为资料，本研究适合于所有与品牌有关的机构和个人，如资本运作人、企业领导人、品牌经理、品
牌传播及管理人员、吕牌规划与设计的专业人士、广告人、媒介营销人员、以及从事品牌、广告或营
销专业学习和研究的大学师生。
　　《品牌有价：1995-2004中国品牌价值报告》是一本由艾丰先生牵头、北京名牌资产评估有限公司
历经10年研究完成的中国品牌价值评估报告。
也是我国第一本运用定量分析方法研究名牌构成内涵与发展规律的资料文献，具有很高的内容含金量
。
研究客观记录了中国最有价值品牌研究工作的过程，每年在大量分析名牌企业及全国各行业经济指标
数据基础上，形成有数据支持的并具有宏观指导意义的品牌的研究报告。
　　本研究收录有10年来每年的中国品牌价值研究报告、一直没有完全解密的中国最有价值品牌评价
方法、国际相关品牌价值排行及方法参照、珍贵的企业走访图片、经历的与品牌价值排名有关的故事
、反映这项工作轨迹的新闻报道、与之相关的专家文章、从来没有发表过的我们组织的访谈、座谈、
研讨等录音整理。
　　本研究主编为中国企业联合会副会长、我国著名经济理论专家艾丰，北京名牌资产评估有限公司
总经理王静担任常务副主编并主笔。
作为中国最有价值品牌评价研究的创始人、实际操作者，正值中国最有价值品牌十周年之际，推出这
本书，作为十周年的纪念，与读者共同分享10年来的经历与轨迹。
　　《品牌有价：1995-2004中国品牌价值报告》更多体现的是市场文化的概念，营造的是市场经济环
境中的一种氛围。
它的意义在于使得中国人越来越重视企业的无形资产，这是目的。
　　——中国企业联合会副会长、我国著名经济理论专家艾丰　　本书为过去十年品牌的成长留下了
珍贵的记录，我们从中能读到未来品牌的发展方向。
十年磨一剑，剑的锐利全在剑锋，而对企业来说，“品牌”就是剑峰。
　　——中央电视台广告经济信息中心副主任、经济频道总监郭振玺　　《品牌有价：1995-2004中国
品牌价值报告》中的排名是非常严肃、认真的，特别对海外投资者很有参考价值，作为一家非羸利机
构，我们很看排名的客观性、咨询的参考价值。
　　——哈佛大学商学院亚太研究中心执行董事邓蕴美　　一旦建立了品牌评价基础，就可以在时间
坐标上绘制品牌价值变化曲线。
因为一年一度，管理者便可以通过品牌微量变化曲线，很快辩认问题所在并很快纠正。
　　——美国《金融世界》杂志　　作为品牌建立专业行业的一份子，很欣喜地看到中国概念及操作
的不断专业化的过程，以及这本专门研究中国知名品牌成长轨迹的《品牌有价：1995-2004中国品牌价
值报告》一书的诞生。
　　——奥美广告大中华区董事长宋秩铭
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书籍目录

序一序二前言第一部分 中国品牌价值报告1995年中国品牌价值报告　　——我国企业已进入品牌竞争
时代1996年中国品牌价值报告　　——国有大企业创名牌更具优势1997年中国品牌价值报告　　——
中外名牌差距仍然很大1998年中国品牌价值报告　　——国产品牌成为我国市场主导1999年中国品牌
价值报告　　——新世纪课题：规模与效益的协调2000年中国品牌价值报告　　——强势品牌竞争加
剧，产生分化2001年中国品牌价值报告　　——品牌由产品品牌向公司品牌升华2002年中国品牌价值
报告　　——品牌成为资本扩张的核心2003年中国品牌价值报告　　——努力创建公司品牌更符合我
国企业实际2004年中国品牌价值报告　　——中国最有价值品牌地位日趋稳定1995-2004年度品牌价值
前20名排名第二部分 今天可以揭秘的故事中国名牌应有价附：人民日报《中国名牌应有价》　　　人
民日报市场报《中国名牌研究与世界接轨》只准许长虹一家做广告　附：经济日报《需要认识的商标
信誉价值》　　　中国资产新闻《“长虹”品牌评估：一石激浪》未及发布，评价结果已经由海外传
来茅台的苦衷　附：人民日报市场报《谈茅台酒与五粮液的品牌价值》“名牌”！
这个名字可能是天意有人打电话要求我们改名特殊的合同，以及不给钱就不能评附：新快报《我们决
不是唯利是图》单独评估，离谱的价值人们不承认为什么会有那样的“今日话题”——关于燕京价值
附图：中华工商时报《啤酒·名牌·民族经济》只差两天就发布结果了中断一年附：北京现代商报《
驰名商标：卸去荣誉光环》国际吕牌发问，为什么没有我们的品牌价值你可以开价，提供给我们没有
公开的信息企业提供的数据真实吗？
申花，真值11个亿？
附：足球报《申花，真值11个亿？
》北京青年报《王静：市场可以检验一切》⋯⋯第三部分 品牌价值研究论谈第四部分 品牌价值评估
方法及其他附录
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章节摘录

1996年4月16日，我们在北京京西宾馆召开首次中国最有价值品牌评价研究结果发布会。
　　晚上，长虹外宣部长童学军找我，要我们提供评价结果证明，他们要刊登广告。
　　当时，由于社会上各种名牌评比泛滥成灾，引起国务院领导高度重视，几大部委联合发文件，要
求制止各种评比。
　　　　我们一出生，就赶上这个形势。
虽然我们不是滥评比，但是，品牌评价必然有个排序，极容易与评比混为一谈。
我们小心翼翼地进行这项探索性研究，为了防止企业对我们的额外要求，我们从一开始发函，就公开
说明此次评价不收费。
　　首次评价结果，我们定位于研究讨论，不做评价结果的公布。
如果由于广告惹出问题，我们的研究，我们的探索就将功亏一篑。
　　我说，这次评价结果，我们也不在媒体刊登，也不准许企业做广告。
因为是第一次，主要目的是研讨，征求意见。
　　小童急了，“我们版面都是事先买好的，你不准刊登，几十万元的损失怎么办?”　　我是记者出
身，我知道这种具有爆炸性新闻价值的东西会带来什么样的冲击。
　　“那不行。
你马上通知新闻单位，撤版。
”　　“来不及了。
我提前半个月就付款了，按照约定，发布会结束第二天就要见报。
这个版是无论如何也撤不掉了。
时间来不及了!现在叫我怎么办?”　　情况紧急。
　　我立即向我们的总顾问艾丰汇报。
最后商量决定，只准许长虹一家做广告，算是投石问路。
另外，立即起草紧急通知，给各新闻媒体发传真，不经过北京名牌资产评估事务所盖章同意，任何有
关品牌评价结果的广告都不能刊登。
　　长虹这块大石头扔出去了。
人民日报、经济日报、中国工商报，几大中央级报纸在同一天如期刊登了长虹品牌价值87．61亿的大
半个版广告，极其醒目。
　　几乎就在那几天，长虹策划出台了历史上首次震惊全国的长虹彩电降价，与洋品牌公开挑战的消
息。
　　也几乎在同时，长虹股票急遽攀升，由十几元一路高涨，最高涨到每股60多元。
毫无疑问，品牌价值起到了推波助澜的作用。
　　回忆那段历史，小童自己都说，中国最有价值品牌评价，长虹是最大的受益者。
　　从那以后，尽管各个品牌价值都有增长，但是，长虹的87．61亿，人们记忆最深刻。
　　当然，一石激起千层浪!　　反响多是赞同。
许多人打电话，对中国自己品牌终于有身价表示祝贺。
　　但是，争议是不可避免的。
最大的争议来自业内。
　　一些评估行业管理者说，商标在不发生产权变动的时候，是没有任何价值的。
　　我问：“世界最有价值品牌像可口可乐，当时的品牌价值360亿美元。
那些国际品牌价值每年排名发布一次，我们为什么不可以?”　　“那都是和产权变动有关的评估，不
是你们这样没有意义的评估。
”　　“产权变动?什么样的品牌经得起一年一转手?那么频繁的转让、交易，品牌还能有什么价值?”
　　我心里叹息，我们的管理干部，观念如此陈旧，中国社会如何进步?　　媒体的采访是必然的。
不断接到电话预约。
　　我找出经济日报1996年5月5日刊登的采访对话((需要认识的商标信誉价值》，还有中国资产新闻9
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月24日的文章《“长虹”品牌评估：一石激浪》，算是对那段历史的回顾与小结。
P139
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媒体关注与评论

书评第一部中国最有价值品牌的成长轨迹研究报告。
本研究不但如实，记载了中国最有价值的品牌10年成长轨迹，而且更揭示了其背后的品牌价值评估方
法、专家论点及数个之前不为人知的故事。
作为资料，本研究适合于所有与品牌有关的机构和个人，如资本运作人、企业领导人、品牌经理、品
牌传播及管理人员、吕牌规划与设计的专业人士、广告人、媒介营销人员、以及从事品牌、广告或营
销专业学习和研究的大学师生。
    《品牌有价:1995-2004中国品牌价值报告》更多体现的是市场文化的概念，营造的是市场经济环境中
的一种氛围。
它的意义在于使得中国人越来越重视企业的无形资产，这是目的。
             ——中国企业联合会副会长、我国著名经济理论专家 艾丰    本书为过去十年品牌的成长留下了
珍贵的记录，我们从中能读到未来品牌的发展方向。
十年磨一剑，剑的锐利全在剑锋，而对企业来说，“品牌”就是剑峰。
             ——中央电视台广告经济信息中心副主任、经济频道总监 郭振玺    《品牌有价:1995-2004中国品
牌价值报告》中的排名是非常严肃、认真的，特别对海外投资者很有参考价值，作为一家非羸利机构
，我们很看排名的客观性、咨询的参考价值。
              ——哈佛大学商学院亚太研究中心执行董事  邓蕴美    一旦建立了品牌评价基础，就可以在时间
坐标上绘制品牌价值变化曲线。
因为一年一度，管理者便可以通过品牌微量变化曲线，很快辩认问题所在并很快纠正。
                   ——美国《金融世界》杂志    作为品牌建立专业行业的一份子，很欣喜地看到中国概念及操
作的不断专业化的过程，以及这本专门研究中国知名品牌成长轨迹的《品牌有价:1995-2004中国品牌价
值报告》一书的诞生。
                ——奥美广告大中华区董事长 宋秩铭
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编辑推荐

第一部中国最有价值品牌的成长轨迹研究报告。
本研究不但如实，记载了中国最有价值的品牌10年成长轨迹，而且更揭示了其背后的品牌价值评估方
法、专家论点及数个之前不为人知的故事。
作为资料，本研究适合于所有与品牌有关的机构和个人，如资本运作人、企业领导人、品牌经理、品
牌传播及管理人员、吕牌规划与设计的专业人士、广告人、媒介营销人员、以及从事品牌、广告或营
销专业学习和研究的大学师生。
《品牌有价:1995-2004中国品牌价值报告》是一本由艾丰先生牵头、北京名牌资产评估有限公司历经10
年研究完成的中国品牌价值评估报告。
也是我国第一本运用定量分析方法研究名牌构成内涵与发展规律的资料文献，具有很高的内容含金量
。
研究客观记录了中国最有价值品牌研究工作的过程，每年在大量分析名牌企业及全国各行业经济指标
数据基础上，形成有数据支持的并具有宏观指导意义的品牌的研究报告。
本研究收录有10年来每年的中国品牌价值研究报告、一直没有完全解密的中国最有价值品牌评价方法
、国际相关品牌价值排行及方法参照、珍贵的企业走访图片、经历的与品牌价值排名有关的故事、反
映这项工作轨迹的新闻报道、与之相关的专家文章、从来没有发表过的我们组织的访谈、座谈、研讨
等录音整理。
本研究主编为中国企业联合会副会长、我国著名经济理论专家艾丰，北京名牌资产评估有限公司总经
理王静担任常务副主编并主笔。
作为中国最有价值品牌评价研究的创始人、实际操作者，正值中国最有价值品牌十周年之际，推出这
本书，作为十周年的纪念，与读者共同分享10年来的经历与轨迹。
《品牌有价:1995-2004中国品牌价值报告》更多体现的是市场文化的概念，营造的是市场经济环境中的
一种氛围。
它的意义在于使得中国人越来越重视企业的无形资产，这是目的。
——中国企业联合会副会长、我国著名经济理论专家 艾丰本书为过去十年品牌的成长留下了珍贵的记
录，我们从中能读到未来品牌的发展方向。
十年磨一剑，剑的锐利全在剑锋，而对企业来说，“品牌”就是剑峰。
——中央电视台广告经济信息中心副主任、经济频道总监 郭振玺《品牌有价:1995-2004中国品牌价值
报告》中的排名是非常严肃、认真的，特别对海外投资者很有参考价值，作为一家非羸利机构，我们
很看排名的客观性、咨询的参考价值。
——哈佛大学商学院亚太研究中心执行董事 邓蕴美一旦建立了品牌评价基础，就可以在时间坐标上绘
制品牌价值变化曲线。
因为一年一度，管理者便可以通过品牌微量变化曲线，很快辩认问题所在并很快纠正。
——美国《金融世界》杂志作为品牌建立专业行业的一份子，很欣喜地看到中国概念及操作的不断专
业化的过程，以及这本专门研究中国知名品牌成长轨迹的《品牌有价:1995-2004中国品牌价值报告》一
书的诞生。
——奥美广告大中华区董事长 宋秩铭
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