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内容概要

不同的行业有着不同的市场需求，购买行为，竞争状态和营销环境，从同企业应采用不同的促销策略
和方式。
本书选取了11个“高市场化、高度竞争，高频促销”的行业，不仅研究其各种促销技巧和方式，更从
较高的层次探讨和分析了每个行业促销的得失、观念和发展，以期为各位读者提供一点有益的灵感和
启示。
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书籍目录

前言一、白色家电二、黑色家电三、手机四、电信五、汽车六、房地产七、服饰八、饮料九、乳制品
十、保健品十一、日化
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章节摘录

　　四、电信　　在激烈的电信市场竞争中，运营企业的不规范行为显得日趋突出，尤其是此起彼伏
的不规范的价格战已成为市场运行中最突出的问题。
各家运营企业竞相使出招术，陷入无力自拔的不规范价格战的恶性循环中。
　　电信行业促销报告　　经济全球化，使得各个国家的经济相互渗透、相互依存，各国经济与世界
经济之间的联系具有不可分割性，世界经济正在从工业经济时代走向全球化的知识经济时代。
经济全球化使中国电信产业面临着更大的竞争压力和挑战。
中国加入WTO，而任何国家在WTO基础电信协议上签字后，电信行业就必须以“合理，透明、客观
、公正”的原则开放本国电务网。
这样，电信就由过去一直被认为是垄断的产业跃变为竞争行业，电信业务保证预定业务的所有供应者
都能公平接入和利用公共电信网。
政府管制逐渐放宽，竞争机制得以引入。
　　竞争的全球化意味着中国电信要承受外国竞争的压力，要参与外国跨国公司竞争。
中国作为一个拥有13亿多人口的发展中国家，自改革开放以来，随着人民生活水平的不断提高，通信
产品的需求急剧增加，通信市场潜力巨大，无疑成为国外众多在资金、技术、管理、人才方面有较大
优势的通信企业竞争的重点。
经济全球化带来的生产和商品国际化，进一步促进市场全球化和顾客全球化。
随着市场的全球化，世界各国消费者的需求日益趋同，通信产业市场和消费更加明显。
随着国内通信市场的国际化，我国通信企业必须加入国际通信的总体大循环，经受国际跨国通信巨头
的挑战。
所以，我国通信业特别是电信业要放眼全球，强化市场营销创新战略，才能在未来的全球市场竞争中
取得一席之地。
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