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内容概要

对近百年来市场营销管理理论产生和发展过程考察表明：任何市场营销管理理论的产生和发展，都是
企业作用的必然结果；任何新的市场营销管理理论，都是通过对不适应变化了的客观社会经济环境要
求的市场营销管理理论的否定之否定形成的，是“扬弃”的结果。
　　根据这两个结论，在考察了当代客观社会经济环境基本特征和20世纪50年代以来，以“市场营销
观念”为核心的传统市场营销管理理论论发展过程的基础上，提出了以“战略营销观念”为核心内容
的战略营销管理理论，并认为它是21世纪市场营销管理理论发展方向的可能选择之一。
　　在此基础上，就战略营销管理理论框架的主要问题，诸如战略营销观念、目标社会公众、目标社
会公众、企业形象、名牌企业战略、战略营销观念条件下企业主导信息传播方式选择等问题进行了探
讨。
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