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内容概要

消费方式的身份认同主要包括两个互逆的过程：一是群体所属感，它是通过消费方式将个人融入某个
阶级、阶层和群体来定位身份，强调群体间的差异。
二是自我感，自我感的本质是一种群体疏离感，通过消费方式强调自己不属于任何群体和阶层（只属
于自己）来定位身份，所表达的是个体间的差异。
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作者简介

姚建平，1973年生，江西吉安人。
2004年7月中国人民大学社会与人口学院社会学博士研究生毕业，获法学博士学位。
同年入华北电力大学法政系任教。
目前在中国人民大学劳动人事学院中国社会保障研究中心从事博士后研究。
主要研究领域为社会保障、社会学理论等。
已发表学术论文20余篇，其中多篇为人大报刊复印资料等刊物转载。
参与编撰教材、著作3部。
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编辑推荐

　　《消费认同》的研究目标是揭示消费方式与身份认同之间的关系，并对这种关系在理论和实践上
进行论证。
全书共七章，包括导言由八个部分组成。
在系统梳理社会学关于消费研究的理论基础上，提出作者的核心命题：消费方式与社会结构变迁的双
向影响。
这一命题对于理解当代中国的消费现象具有一定的现实意义。
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