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内容概要

本书对新时代的广告策划的概念、意义、内容和操作方法等作了详尽而有条理的论述，探索了“超广
告传播”这一全新的理论话语，并列举了大量生动形象的实例，有助于读者加深对本书所述内容的理
解，具有很强的实用性。
    随着广告可信度的不断下降及消费者消费理性的不断提高，传统的依靠大规模信息轰炸的实现广告
俘虏的方式已经效果不断下降，信息传播的分裂化、精准化、碎片化正在成为一种主流的营销思想。
本书提出了“超广告传播”这一全新的理论话语，并列举了大量成功实例对当前的新型传播方式进行
研究，帮助读者抓住时代发展的趋势，掌握新时代传播媒体，赢得成功的机会。
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作者简介

张惠辛，现任中国广告杂志社社长兼主编。
1990年研究生毕业后进入广告策划界，成为国内最早的策划人之一，曾主持并执笔国内重大策划项目
十余个，其中包括汇丽、三枪、小鸭、红心、上菱、唐锋等著名品牌；他也是国内最早从事策划专业
研究的学者之一，著有《艺术文化导论》、《
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