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内容概要

　　公共关系是伴随着改革开放的历史步伐而传入我国的一种新兴学科和事业。
从公共关系的引进、消化、吸收，到研究、发展，形成中国自己的公共关系理论，并将其应用到社会
主义市场经济的实践之中，跨越了三个台阶，得到了长足的发展。
　　本书在编写的过程中，吸收、借鉴、辑录了国内外出版，发表的有关优秀研究成果和著述。
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作者简介

　　李道魁，笔名李骥，生于1966年，1989年毕业于郑州大学中文系，新闻学研究生，当代民声杂志
社记者、副编审。
其从事公共关系教学与研究多年，曾编著、主编《现代礼仪教程》、《现代公共关系学》、《公共关
系教程》、《现代礼仪》、《财经应用文写作》、《公共关系原理与
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