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内容概要

本书从概念营销产生的背景展开，在提供大量概念营销案例的基础上系统地阐述了概念营销的操作方
法与步骤等。
并结合山东“加钙金锣王”火腿根、概念营销案例为读者提供了一个具本的操作方案，可作为广大营
销人在实践中的蓝本。
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书籍目录

透视篇
1、概念营销背景分析
2、概念营销核心概念
3、概念营销的理性与感性
4、概念营销末来的发展趋势
案例篇之他山之石
案例篇之前车之鉴
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章节摘录

版权页：概念营销认为，消费者愿意购买某种产品而不买其他产品，是接受相应消费观念的结果。
产品上市前只有从观念上促成消费者新的认知，并将观念附载于相应的产品及企业形象上，继而转化
为特定产品或品牌概念，才能引起消费者的欲求及购买行为。
因此。
建立新概念可以看做是形成和改变消费者态度、指导消费者购买投向的基础性条件。
在物质生活得到改善、文化水准不断提高的社会，凭一时激情诱发购买的时代已一去不复返。
目前。
消费者需求日趋复杂，眼光变得十分挑剔，其中与消费者观念差别密切相关，这些观念存在着摩擦与
冲突。
多数消费者还缺乏明确的消费观念，基本上处于产品概念不稳定的磨合期。
如一些消费者认为依靠化妆品就可以达到美容养颜和最佳包装的目的，因而不惜代价购买昂贵的化妆
品。
消费误区正是美容观念模糊的结果，当然也就很难对产品形成正确和稳定的概念。
认识上的局限性导致消费倾向与产品开发之间的冲突有继续增大的趋势，导致买卖双方之间的分歧并
存，呈现为显现或隐蔽的二重格局。
因此企业要适应消费者需求，并创造新的需求，顺势推出自己的产品，必须在开发产品的同时，加强
与消费者观念上的沟通，理顺或改变消费者观念认知，强化消费者尝试性欲望。
通过概念营销营造出一种买卖者互利需求的氛围，从而谋求“卖方市场”最有利的销售条件。
这就是概念营销存在的基本原因。
概念营销源自于现代营销适应消费和创造需求的功利主义本质，在攻城略地、抢占市场的竞争中发挥
着先锋和号角作用。
观念促导，先声夺人。
新产品上市之前，概念营销首先为消费者传递新的消费观念、变化趋势和生活标准，推出即将应市的
产品信息。
消费者未见产品，已闻其声，有意无意中获得了新的消费动态，了解到先进的商品知识，有利于形成
产品概念及品牌概念。
这就为买卖互利交换准备了顾客基础。
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媒体关注与评论

书评所谓概念营销，是指企业将市场需求趋势转化为产品项目开发的同时，利用说服与促销，提供近
期的消费走向及其相应的产品信息，引起消费者关注与认同，并唤起消费者对新产品期待的一种营销
观念或策略。
在愈演愈烈的市场竞争中，国内大大小小的企业已经饱受了商战的洗礼，从价格战到服务战，从促销
战到渫道战，不一面足。
作为一种全新的营销方式，概念营销便是诞生在这样一片战火中，并很快渗透到各行各业，迅速红遍
国内市场。
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编辑推荐

《概念玩活市场:概念营销完全手册》：所谓概念营销，是指企业将市场需求趋势转化为产品项目开发
的同时，利用说服与促销，提供近期的消费走向及其相应的产品信息，引起消费者关注与认同，并唤
起消费者对新产品期待的一种营销观念或策略。
在愈演愈烈的市场竞争中，国内大大小小的企业已经饱受了商战的洗礼，从价格战到服务战，从促销
战到渫道战，不一面足。
作为一种全新的营销方式，概念营销便是诞生在这样一片战火中，并很快渗透到各行各业，迅速红遍
国内市场。
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