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内容概要

本书系统地论述了成品油直销方面的知识和技能，内容包括走进直销、油品直销从心开始、高效的团
队销售力、油品直销市场分析、油品直销客户的管理、油品直销法则、油品直销实战技巧、售后服务
留住客户、直销员的考核与评价等。
本书取材新颖，内容全面，案例丰富，实用性和操作性强，可作为石油石化销售企业直销人员培训教
材，也可供成品油销售行业有关管理人员和加油站经理、员工培训阅读。
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