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内容概要

分析企业的战略决策行为，既可以从企业内部的影响因素，又可以从企业的外部约束因素来进行。

    从企业内部来看，企业决策者的偏好与他们追求的目标是企业战略选择的基础。
企业决策者是否以企业价值最大化作为企业的最终目标，对既定战略集合的价值评估就会不一样；企
业决策的偏好所受特定社会文化因素的影响程度，直接体现在企业的规模。
结构。
文化等变量之中。
从企业内部决策者之间的关系来考察企业的战略选择，就必须研究他们的权责分配制衡的关系对企业
战略选择的影响。
本书运用经济人假设。
社会人假设以及委托代理理论。
交易成本思想等经济学理论，去分析企业决策者进行战略决策时的内部因素，显得角度新颖，凸显了
人性研究。
代理理论等经济学理论在分析企业管理活动中的强大生命力。

    从企业外部的制约因素出发，企业所追求的效益目标必然会受到信息成本多寡与市场结构性质的影
响；信息成本的多寡与市场结构的性质又离不开政府所提供的制度供给。
政府执行制度所表现出来的效率高低。
当然，制度对企业行为的约束是一个综合性的工程，其中，产权制度又是其中的核心，本书联系当前
的企业战略选择偏好去分析我国的产权制度，无疑可以深化人们对国有企业改革的认识。
既然政府在市场竞争。
产权界定。
提供公共信息。
维护公平方面有较大影响，因此，保证高效率的制度供给应当成为我国未来政治。
经济体制改革的主旋律。
这也是本书在运用微观经济学的市场理论。
博弈论。
信息经济学。
新制度经济学等理论，从多个角度分析企业战略决策的外部制约因素必然得由的结论。
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