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内容概要

本书内容包括：品牌经营、品牌忠诚、品牌知名度、知觉质量、品牌联想、品牌延伸、多品牌策略等
。
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书籍目录

第一章  品牌经营
——努力创建强势品牌
案例1：耐克品牌的巨大价值
案例2：摩托罗拉开拓中国市场
品牌经营的目标是创建强势品牌
品牌经营涉及一系列策略
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