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内容概要

中国制造已经成为了世界经济舞台不可忽视的中坚力量，中国企业究竟靠什么能量扭转劣势，出奇缺
胜呢？
这不是一本从理论上深入探讨这一问题的书，这是总结中国企业成功案例的一本书。
“前车之鉴，后事之师”，任何一家本土企业都应该潜心研究一下成功企业的解决之道，在强敌环伺
的大市场摸索一条适合自己的成功之路。
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作者简介

赵玉麟，1963年2月6日出生于哈尔滨市。
中国人民大学国民经济管理系教授。
阳光共好管理顾问公司高级顾问。
莫斯科大学经济系经济学博士。
主要研究方向是经济发展战略、国际经济、转型时期证券市场、企业战略管理、市场营销等。
参加过国家计委、科技部等多项有关宏观经济、
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媒体关注与评论

书评本书中所有涉及的企业都是中国本土企业。
根据作者几年来的跟踪、采访、实地考察，作者认为，中国企业之所以能够在这么短短的时间显出“
惊人”的经济力量，是因为中国企业完美地结合了营销手段与创新思维，“中国营销”创造了“中国
制造”的“成功案例”。
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