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第一章 现代媒体
第一节 媒体分类
第二节 现代媒体的功能及评估
第三节 现代媒体介绍
第二章 媒体选择
第一节 媒体选择概说
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第三章 媒体组合的基本内容
第一节 媒体组合的优势
第二节 媒体组合的一般状况
第三节 电视媒体组合的条件
第四节 媒体组合的条件
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第五章 产品在各生命阶段的不同组合形式
第一节 饮料行业
第二节 食品行业
第三节 药品行业
第四节 保健品行业
第五节 服装行业
第六节 日化产品行业
第七节 家电行业
第六章 媒体组合的控制与评估
第一节 时间控制
第二节 费用控制
第三节 组合效果谭估
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