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内容概要

内容简介
本书从中国企业管理的实
际需要出发，按照《“九五”
期间全国企业管理人员培训纲
要》的基本要求，借鉴发达国
家工商管理硕士（MBA）的培
训内容，依据欧美最权威、最
通行的教科书，囊括最普遍、
最实用的知识，系统介绍欧美
MBA必修核心课程，准确阐述
MBA必须牢固掌握的工商管
理精髓要义，侧重于把成熟的
管理技术和管理规范变成现实
的经营管理能力，对全面提高
企业家的经营管理水平大有益
处。
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第一章 生产管理
第二章 决策和生产职能
第三章 系统概念
第二篇 分析方法
第四章 生产和业务管理的分析方法
第五章 决策的成本数据
第六章 资本成本和投资标准
第三篇 生产系统建立的设计
第七章 生产设计和生产过程
第八章 过程规划
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第十一章 作业设计与人―机系统
第十二章 生产标准与劳动测定
第四篇 生产系统运行的计划和控制
第十三章 生产―储存系统
第十四章 预测和库存
第十五章 总体计划和方案
第十六章 大量生产系统的进度安排和控制
第十七章 间断生产系统的进度计划和控制
第十八章 大规模工程项目的计划、进度安排和控制
第十九章 质量控制
第二十章 生产和业务管理综述
第五编 理财：资金筹 措与使用
第一篇 财务管理导论
第一章 财务职能
第二章 财务报表
第三章 财务环境
第四章 税收环境
第二篇 财务决策中的时间尺度
第五章 货币的时间价值
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