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内容概要

　　《影响人一生的100个营销寓言》精选100个关于营销的寓言故事，它们蕴藏着许多哲理与智慧，
内容涉及市场定位、营销策略、价格、市场推广等多个层面。
通过它们，读者可以轻松学习营销理论、方法和技巧。
同时，编者通过编写体例、版式设计和插图的有机结合，帮助读者提高阅读效率，并营造一个愉快的
阅读氛围。
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对话要做好准确的市场定位 NO.36 猎人和狗——没有永远的利益，只有永远的关系 NO.37 羊皮不是久
留之地——为市场调研辩护 NO.38 鼹鼠的先见之明——一线人员的意见不容忽视 NO.39 书生赴宴——
没掌握详细资料就不要轻易下结论 NO.40 寒号鸟与大雁——长期努力，树立企业形象 NO.41 井蛙——
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NO.56 猴子的教训——小心模仿让企业走向衰亡 NO.57 蚯蚓和蟒蛇——模仿出自己的特色 NO.58 猴子
和骆驼——追随者应重新定位 NO.59 人云亦云的八哥——独特的定位有励于企业成功 NO.60 画蛇添足
——营销不是给消费者一个完美的产品 NO.61 池塘边的鹿——产品的价值不在好看的外表上 NO.62 买
椟还珠——重视产品包装 NO.63 被戏耍的老猫——处理衰退期的产品不能懈怠 NO.64 防冻手的药——
好产品要找到对应的市场 NO.65 取名不当——产品需要一个响亮的名字 NO.66 兔子和兔农——爱之深
，恨之切 NO.67 采灵芝——不是没有人才，而是要懂得选才的方法 NO.68 演讲者——营销选才不能当
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—营销传播中，单一信息更有效 NO.74 愚公移山——营销传播要持之以垣 NO.75 南辕北辙——并非只
要有精彩的广告创意就够了 NO.76 猫和狐狸——少就是多，简单就是美 NO.77 走近狼的狗——圮住，
人们对未知的东西普遍感到恐惧 NO.78 马价十倍——妥善利用名人进行营销公关 NO.79 杰米杨的汤—
—广告播放频率要有度 NO.80 披上虎皮的羊——假的永远是假的 NO.81 老槐树的教训——面对公关危
机，正规并承认错误 NO.82 猎狗被杀——面对公关危机，要澄清事实 NO.83 饥饿的狐狸——在危机出
现前预备好应对方案 NO.84 农夫收庄稼——把眼光放长远，别过于注重眼前小利 NO.85 许金不酬——
营销应慎承诺 NO.86 被捕的乌鸦——诚信就是最好的公关 NO.87 森林之王——采取积极措施重建信任
NO.88 金斧头——面对短期回招的诱盛，烙守商业诚信 NO.89 大树和芦苇——大丈夫能屈能伸 NO.90 
昙花和鸡冠花——对消费者来说，美好的形象是一种情感利益 NO.91 蚂蚁学飞——正确对待失败
NO.92 惭愧的兔子——成功时要保持清醒的头脑 NO.93 被困的水怪——必要时，拉下面子，接受援助
NO.94 据“经”寻马——理论的意义在于指导实践 NO.95 河豚发怒——不能忽视企业营销行为的客观
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环境 NO.96 邯郸学步——照搬别人经验不可取 NO.97 刻舟求剑——-随环境而变 NO.98 南郭将军守成
——营销需要理论，但是光有理论是远远不够的 NO.99 空中楼阁——营销变革更适合采用渐进式
NO.100 郑人买履——走创新为主的道路，引领营销潮流
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章节摘录

插图：住在浅井中的一只青蛙对来自东海的巨鳖夸耀说：”我生活在这里真快乐呀！
高兴时，就跳到井外面，爬到栏杆上，尽情地蹦跳玩耍。
玩累了，就回到井中，躲在井壁的窟窿里，舒舒服服地休息休息。
跳进水里时，井水仅仅浸没我的两腋，轻轻地托住下巴，稀泥刚刚没过双脚，软软的很舒适。
看看周围的那些小虾呀、螃蟹呀、蝌蚪呀，谁也没有我快乐。
而且我独占一井的水，尽情地享受其中的乐趣，这样的生活真是美极了。
您为什么不进来看一看？
”巨鳖接受了井蛙的邀请，准备到井里去看看，但它的左脚还没有跨进去，右腿已被井的栏干绊住了
，只好慢慢地退回去，站在井旁边给青蛙讲述海的奇观：“海有多大呢？
即使用千里之遥的距离来形容也表达不了它的壮阔，用千丈之高的大山来比喻，也比不上它的深度。
夏禹的时候，十年有九年下大雨，大水泛滥成灾，海面不见丝毫增高；商汤的时候，八年有七年大旱
，土地都裂了缝，海岸也丝毫不见降低。
不因时间的长短而改变，也不因雨量的多少而增减，生活在东海，那才是真正的快乐呢！
”井蛙听了，吃惊得好半天也没有说出话来。
它这才知道自己生活的地方是多么渺小。
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编辑推荐

《影响人一生的100个营销寓言》：小寓言，大道理，小寓言，大启悟，小语言，大思维。
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